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Nazwa jednostki prowadzacej przedmiot

Zaktad Pragmatyki Komunikacji i Dydaktyki Jezyka Rosyjskiego

Studia
wydziat kierunek poziom| drugiego stopnia
Wydziat Filologiczny Filologia rosyjska formal| stacjonarne
modut
; A Podstawowa
specjalnosciowy
specjalizacja| wszystkie

Nazwisko osoby prowadzacej (os6b prowadzacych)

dr Marta Noinska

Formy zajeé¢, sposoéb ich realizacji i przypisana im liczba godzin

Formy zajec¢

Cw. audytoryjne
Sposéb realizacji zajec

zajecia w sali dydaktycznej
Liczba godzin

Cw. audytoryjne: 20 godz.

Liczba punktow ECTS

2

20 godzin - udziat w zajeciach

10 godzin - przygotowanie do zaje¢

20 godzin - przygotowanie projektu grupowego
50 godzin =2 ECTS

Termin realizacji przedmiotu

2023/2024 letni

Status przedmiotu

Jezyk wyktadowy

- obowigzkowy - rosyjski w wymiarze 90.00%
- fakultatywny (do wyboru) - polski w wymiarze 10.00%
Metody dydaktyczne Forma i sposoéb zaliczenia oraz podstawowe kryteria oceny lub

- Analiza zdarzen krytycznych (przypadkoéw)

- Metoda projektéw (projekt badawczy, wdrozeniowy,
praktyczny)

- Praca w grupach

wymagania egzaminacyjne
Sposéb zaliczenia

Zaliczenie na ocene
Formy zaliczenia

- wykonanie pracy zaliczeniowej - projekt lub prezentacja

- aktywnos¢ na zajeciach

- ustalenie oceny zaliczeniowej na podstawie ocen czgstkowych
otrzymywanych w trakcie trwania semestru

Podstawowe kryteria oceny
Student otrzymuje zaliczenie z oceng na podstawie:

+ aktywnosci na zajeciach, systematycznego i samodzielnego przygotowywania w
formie ustnej i/lub pisemnej zagadnien wskazanych przez prowadzacego - 50%;

» wykonania projektu grupowego - 50%.

Sposéb weryfikacji zatozonych efektow uczenia sie
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zaktadany efekt uczenia sie Projekt grupowy Aktywna praca na zajeciach

Wiedza
K_WO07 X X
Umiejetnosci
K_U11 X
K_U14 X X
Kompetencje
K K01 X X
K_K02 X X

Okreslenie przedmiotow wprowadzajacych wraz z wymogami wstepnymi

A. Wymagania formalne
Ukonczenie 1 semestru MSU.

B. Wymagania wstepne
Znajomos¢ jezyka rosyjskiego na poziomie min. B2; podstawowa wiedza filologiczna z zakresu komunikacji medialne;.

Cele ksztatcenia

Zapoznanie studentdw z wiedzg na temat mechanizmoéw kreowania wizerunku oraz ksztatcenie podstawowych umiejetnosci analizy i tworzenia
wizerunku miasta, firmy, marki oraz postaci.

Tresci programowe

Image a osobowos¢ jezykowa, sktadowe wizerunku, model opisu wizerunku osoby publicznej, analiza wizualnych i werbalnych technik kreowania
wizerunku.

Pozadany wizerunek miasta/ firmy / marki.

Dziatania marketingowe i PR w ksztattowaniu wizerunku miasta / firmy / marki.

Bariery w ksztattowaniu wizerunku, zmiany wizerunku.

Autoprezentacja — jej zrédia i funkcje, strategie i taktyki autoprezentacyjne.

Wizerunek polityczny — tworzenie i zarzgdzanie wizerunkiem; wizerunek przywddcy, pierwsze wrazenie; niewerbalne elementy interakgcji; podstawy
mowy ciata. Kreowanie negatywnego wizerunku (tzw. czarny PR).

Studium przypadku: wizerunek wybranej osoby publicznej w mediach, literaturze/ wizerunek miasta.

Przeméwienia (blogi) jako przyktad tworzenia wtasnego wizerunku.

Aspekty praktyczne imagologii, zastosowanie wiedzy teoretycznej w tworzeniu wizerunku (projekt grupowy).

Wykaz literatury

A. Literatura wymagana do ostatecznego zaliczenia zaje¢ (zdania egzaminu):
A.1. wykorzystywana podczas zaje¢

BitasPleszak, Ewa, Aleksandra Kalisz i Eweliny Tyc (red.) Autopromocja, autoprezentacja, wizerunek w komunikowaniu masowym. Btad, kryzys,

skandal. Wydawnictwo Uniwersytetu Slaskiego. Katowice 2019

Bujko, Mirostaw, Sebastian Hejnowski. Sita narracji marketingowe;j : jak wtasciwe stowa pozwalajg sprzeda¢ produkt, zmieni¢ wizerunek firmy czy

pozyska¢ wyborcow. Warszawa : MT Biznes, 2018.

Biatopiotrowicz G., Kreowanie wizerunku w biznesie i polityce, Wyd. Poltext, Warszawa 2009.

Gackowski, Tomasz , Marcin £aczynski (red.).Metody badania wizerunku w mediach : czym jest wizerunek, jak i po co nalezy go bada¢, Warszawa :
CeDeWu.Pl, 2009.

Noinska, Marta. Agnieszka Bielinska. Wizerunek gtowy panstwa w polskich, rosyjskich i chorwackich internetowych memach politycznych, w: W
poszukiwaniu tozsamosci jezykowej. T. 5 ; Gdansk ; Sopot : Wydawnictwo Uniwersytetu Gdanskiego, 2021 ; Strony 189-207.

Noinska, Marta. 2020. ,Oficjalna strona internetowa jako narzedzie kreowania wizerunku gtowy panstwa w Polsce, Rosji i Wielkiej Brytanii”. Przeglad
Wschodnioeuropejski 11: 419-431. https://doi.org/10.31648/pw.6520.

Putka, Leszek & Patrycja Rozbicka. Marka : wizerunek, wizualno$¢é, komunikacja. 2018 redakcja . Krakéw : Libron ; [Wroctaw] : Wydziat Filologiczny
Uniwersytetu Wroctawskiego, 2018.

Reich, Tomasz, Jak dba¢ o wizerunek w mediach spotecznosciowych,Lublin : Wydawnictwo Stowa i Mysli, 2016.

Stadkiewicz Z. PeueBoi MMM ONMO3ULIMOHHOTO XypHaNUcTa B nparManuHrencTuieckom pakypce. Przeglad Wschodnioeuropejski.
2020;11:155-165.

Wolny-Zmorzynski, Kazimierz [et al.].Komunikacja wizualna w reklamie, public relations i w prawie. Warszawa : Poltext, 2013.

KysbMmuHa Onbra MeHHagbeBHa PopmmpoBaHye ummaxa 6peHaa B MHTEPHET-NPOCTPaHCTBE: COLIMONMHIBUCTUYECKUE U COLMaribHO-NCUXONOrmyeckmne
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TexHonoruu // Bonpockl Teopuu 1 npaktuku xxypHanuctuku. 2015. Ne4. URL: https://cyberleninka.ru/article/n/formirovanie-imidzha-brenda-v-internet-
prostranstve-sotsiolingvisticheskie-i-sotsialno-psihologicheskie-tehnologii (nata obpatenus: 12.03.2023).

Moyenuoe I".I". Mpodeccus: umumxkmerikep. — 2-e u3a., ncnp. n gon. — Cr6.: Anetens, 2001. — 256 c. ISBN 5-7763-8750-7

CasuyeHko J1.B, Umnmxenorus. https://www.studmed.ru/view/savchenko-Iv-imidzhelogiya_576297e9cf5.html

LWenens B.M. Umnmx. Umunpxenorusi: yiebHoe nocobue. Mocksa 2002.

A.2. studiowana samodzielnie przez studenta

PeyeBon umnmx: y4ebHo-meToamy. nocobue / coct. E.B. OceTtposa, KpacHosipck 2012,
http://medialing.spbu.ru/upload/files/file_1394719799_2812.pdf

Stasiak, Alina. Droga do gwiazd : jak budowac¢ wizerunek i marke osobistg? / Alina Stasiak. Stasiak, Alina. Lublin : Wydawnictwo Stowa i Mysli, 2017.

B. Literatura uzupetniajaca
Puchalska, Joanna, Polki, ktére zmienity wizerunek kobiety, Warszawa : Sport i Turystyka - Muza SA, 2018.
Stanowicka-Traczyk, Ksztattowanie wizerunku miasta na przyktadzie miast polskich, Bydgoszcz 2008.

Kierunkowe efekty uczenia sie Wiedza
K_Wo7; K_Wo7
K_U011; K_U14; Student:
K_KO01; K_K02; * ma zaawansowang i uporzadkowana wiedze o powigzaniach filologii z innymi

naukami, w szczegoélnosci z imagologig, pozwalajaca na integrowanie wielu
réznych perspektyw naukowych (K_WQ7).

Umiejetnosci

K_U011; K_U14
Student:

+ prezentuje efekty swoich badan na temat kreowania wizerunku (m.in.
organizacji / miasta/ firmy / marki) w jezyku polskim i rosyjskim w przejrzystej,
usystematyzowanej i przemyslanej formie z zastosowaniem réznorodnych
nowoczesnych metod i technik komunikacyjnych (K_U11);

+ adaptuje sie do dziatan w grupie, przyjmujac w niej rézne funkcje i podejmujac
rézne zadania (K_U14).

Kompetencje spoteczne (postawy)

K_KO01; K_K02
Student:
* ma $wiadomos¢ zakresu swojej wiedzy filologicznej oraz powigzania jej z
wiedzg z zakresu imagologii (K_KO01);
» ma $wiadomos$¢ swoich umiejetnosci fachowych z kreowania wizerunku i

rozumie potrzebe ciggtego dazenia do rozwoju wtasnych kompetencji w
danym zakresie oraz zakresie ogélnohumanistycznym, jak tez kompetenc;ji
personalnych i spotecznych (K_K02).

Kontakt

marta.noinska@ug.edu.pl
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