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Nazwa przedmiotu Kod ECTS
Marketing kultury 4.7.1257

Nazwa jednostki prowadzacej przedmiot

Zakiad Rosjoznawstwa, Literatury i Kultury Rosyjskiej

Studia

wydziat

kierunek

poziom| pierwszego stopnia

Wydziat Filologiczny

Filologia rosyjska

formal| stacjonarne

specjalnosciowy

modut literacko-kulturowa

specjalizacja| wszystkie

Nazwisko osoby prowadzacej (os6b prowadzacych)

dr hab. Urszula Patocka-Sigtowy, profesor uczelni

Formy zajeé¢, sposoéb ich realizacji i przypisana im liczba godzin

Formy zajec¢

Cw. audytoryjne
Sposéb realizacji zajec

zajecia w sali dydaktycznej
Liczba godzin

Cw. audytoryjne: 20 godz.

Liczba punktow ECTS

2

20 godzin - udziat w zajeciach

10 godzin - samodzielne opracowywanie literatury
wskazanej przez prowadzgacego

10 godzin - przygotowanie i prezentacja zadan
wskazanych przez prowadzacego

10 godzin - wykonanie zespotowego projektu i jego
prezentacja

Razem: 50 godzin = 2 ECTS.

Termin realizacji przedmiotu

2025/2026 zimowy

Status przedmiotu Jezyk wykladowy
- obowigzkowy - rosyjski
- fakultatywny (do wyboru) - polski
Metody dydaktyczne Forma i sposoéb zaliczenia oraz podstawowe kryteria oceny lub
wymagania egzaminacyjne
- Dyskusja

- Metoda projektéw (projekt badawczy, wdrozeniowy,

praktyczny)
- Praca w grupach
- Rozwigzywanie zadan

Sposéb zaliczenia

Zaliczenie na ocene
Formy zaliczenia

- wykonanie pracy zaliczeniowej - projekt lub prezentacja
- ustalenie oceny zaliczeniowej na podstawie ocen czastkowych
otrzymywanych w trakcie trwania semestru
Podstawowe kryteria oceny
Student otrzymuje ocene na podstawie wynikéw zadan realizowanych w trakcie

semestru (50%) i przygotowania zespotowego projektu (50%). Szczegdty projektu oraz
zadan sg kazdorazowo przedstawiane na pierwszych zajeciach.

Sposob weryfikacji zatlozonych efektow uczenia sie
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zaktadany efekt uczenia sie projekt realizowany w grupie zadania realizowane w trakcie semestru
Wiedza
K_Wo07
K_WO08
K_W18

Umiejetnosci

K_U09
K_U14
K_U19
Kompetencje spoteczne
K_K02 X X
K_KO03 X X

Okreslenie przedmiotéw wprowadzajacych wraz z wymogami wstepnymi

A. Wymagania formalne
Wybor specjalnosci literacko-kulturowej

B. Wymagania wstepne
Brak wymagan wstepnych.

Cele ksztatcenia

Celem zajec¢ jest przekazanie studentom wiedzy z zakresu marketingu kultury, jego zasad, rodzajéw, aktualnych trendéw oraz wykorzystywanych
instrumentoéw. Studenci zdobeda wiedze i umiejetnosci w zakresie metod stosowania marketingu oraz formutowania i wdrazania strategii
marketingowej. Zajecia warsztatowe, wykorzystujace aktywne formy nauczania (studium przypadku, gry decyzyjne itd.) przygotuja studentéw do
wykonywania realnych zadan zwigzanych z pracg w branzy marketingowej.

Tresci programowe

Marketing i jego obszary zastosowania w kulturze. Finansowanie instytucji kultury - przeglad dostepnych zrédet finansowania projektéw kulturalnych.
Sponsoring w sektorze kultury: formy sponsoringu, zasady tworzenia ofert sponsoringowych, metody doboru sponsora z uwzglednieniem profilu
dziatania instytucji i typu realizowanego przedsiewziecia, inicjowanie kontaktéw, wspétpraca ze sponsorami. Public Relations dla instytucji kultury:
wprowadzenie do zagadnieh PR, wizerunek a tozsamos$¢ organizacji, komunikacja zewnetrzna i wewnetrzna jako dwie ptaszczyzny PR. Wspétpraca
ze spotecznoscig lokalng w zakresie organizowania i promowania dziatan kulturalnych. Korzystanie z zakresu ustug agencji artystycznych, firm
promocyjnych i reklamowych.

Typologia nabywcow na rynku kultury: klienci, donatorzy, kuratorzy, publiczno$¢, spoteczenstwo. Kryteria segmentacji rynku kultury ze wzgledu na
motywy partycypacji w kulturze. Definicja produktu kultury oraz jego komponenty. Cechy produktu kultury, produkt kultury jako ustuga. Ksztaltowanie
polityki produktu kultury: oferty ustugowej, asortymentu, podejmowanie decyzji o wprowadzaniu i wycofywaniu produktu. Dystrybucja jako sposéb
rozmieszczenia gotowych produktéw na rynku i zaoferowania ich do sprzedazy. Zakres zastosowania reklamy, publicity i promocji uzupetniajacej w
dziataniach na rynku kultury i sztuki. Opracowanie strategii promocji uwzgledniajacej czynniki zawigzane z wymaganiami konsumentéw, strategig
popytu, promocji, dystrybucji i ceny.

Wykaz literatury

Literatura podstawowa:
A. Niemczyk, Marketing w sferze kultury. Wybrane problemy, Krakéw 2007.
Z. Knecht, Marketing w zarzadzaniu instytucjg kultury, Warszawa 1992.

Literatura uzupetniajaca:

Marketing w dziatalnosci instytucji i jednostek upowszechniania kultury, red. Z. Knecht i A. Stys, Warszawa 1990.

Media w Polsce w XX wieku: prasa, radio, telewizja, reklama, public relations, badania rynku, red. R. Gluza, Poznan 1999.
W. Budzynski, Public relations. Zarzadzanie reputacjg firmy, Warszawa 1997.

B. Nierenberg, Reklama jako element procesu komunikacji rynkowej, Opole 2004.

J. Bralczyk, Jezyk na sprzedaz, Gdansk 2004.

Prowadzacy kazdorawo uaktualnia wykaz literatury.

Kierunkowe efekty uczenia sie Wiedza
K_WO07, K_W08 K_W07, K_W08
K_U09, K_U14, K_U19 Student:
K_K02, K_KO03 * zna i rozumie terminologie z zakresu marketingu oraz ma zaawansowang
wiedze o strategiach komunikacji marketingowej (K_W07),
* ma wiedze o powigzaniach marketingu z komunikacjg spoteczng i naukami o

Marketing kultury #4.7.1257 | 287e0794d5fbbeadee0198a935a342b8 | Strona 2z 3




\ETa Clilgle

kulturze (K_W08).

Umiejetnosci

K_U09, K_U14, K_U19
Student:

* potrafi rozpoznawa¢ procesy i przeszkody w miedzykulturowej komunikacji

marketingowej (K_UQ9),

« prezentuje efekty pracy indywidualnej i zespotowej w przejrzystej i przemyslanej
formie, z zastosowaniem réznorodnych nowoczesnych metod i technik
(K_U14),

» potrafi pracowa¢ w grupie, wykazujac sie réznymi umiejetnosciami
interpersonalnymi i kompetencjami spotecznymi, w tym komunikatywnosciag i
umiejetnosciag radzenia sobie w réznych sytuacjach zwigzanych z dziatalnoscig
marketingowa (K_U19).

Kompetencje spoteczne (postawy)

K_K02, K_KO03
Student:
* jest przygotowany do aktywnego uczestnictwa w organizacjach i instytucjach
realizujgcych dziatania na rzecz promowania kultury (K_K02),
* potrafi wykonywa¢ dziatania zespotowe, wykazujac zdolnosci adaptacyjne do
wymogow rynku pracy, a takze umiejetnosci i kompetencje w zakresie
marketingu kultury (K_K03).

Kontakt

urszula.patocka@ug.edu.pl
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