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Nazwa jednostki prowadzacej przedmiot
Zakiad Etnologii i Antropologii Kulturowej
Studia
wydziat kierunek poziom| pierwszego stopnia

Wydziat Filologiczny Kulturoznawstwo

formal| stacjonarne

specjalnosciowy

modul| kultura mediow elektronicznych i redakcja stron internetowych, krytyka i

popularyzacja kultury, Animacja kultury, Podstawowa

specjalizacja

wszystkie

Nazwisko osoby prowadzacej (os6b prowadzacych)

dr Aleksandra Paprot-Wielopolska

Formy zaje¢, sposob ich realizacji i przypisana im liczba godzin

Formy zajec¢

Konwersatorium
Sposob realizacji zaje¢

zajecia w sali dydaktycznej
Liczba godzin

Konwersatorium: 30 godz.

Liczba punktéw ECTS

3

30 godzin - uczestnictwo w zajeciach;

30 godzin - studiowanie literatury przedmiotu;

15 godzin - prowadzenie badan w ramach projektu i
prezentacja projektu.

Razem: 75 godzin = 3 ECTS.

Termin realizacji przedmiotu

2025/2026 zimowy

Status przedmiotu Jezyk wyktadowy
obowigzkowy polski
Metody dydaktyczne Forma i sposéb zaliczenia oraz podstawowe kryteria oceny lub

- Analiza tekstéw z dyskusja

- Metoda projektéw (projekt badawczy, wdrozeniowy,
praktyczny)

- Praca w grupach

- Wyktad konwersatoryjny

- Wyktad z prezentacjg multimedialng

wymagania egzaminacyjne
Sposéb zaliczenia

Zaliczenie na ocene
Formy zaliczenia

- ustalenie oceny zaliczeniowej na podstawie ocen czgstkowych
otrzymywanych w trakcie trwania semestru
- wykonanie pracy zaliczeniowej - przeprowadzenie badan i prezentacja
ich wynikéw
Podstawowe kryteria oceny
Student otrzymuje zaliczenie na podstawie:
* 20% - obecnosci na zajeciach: dopuszczalne dwie nieobecnosci semestrze - kazdg
kolejna nieobecnos¢ bez wzgledu na przyczyne nalezy odpracowaé na konsultacjach;
* 20% - znajomosci zadanych lektur i aktywnosci w dyskusji na zajeciach;
» 60% - przygotowania i realizacji projektu badawczego w grupie na wybrany temat
wraz z prezentacjg koncowg (pisemng i multimedialng).

Sposoéb weryfikacji zatozonych efektow uczenia sie
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dyskusja wokét lektur i probleméw prezentacja projektu - czes¢

zaktadany efekt uczenia sie projekt indywidualny - cze$¢ opisowa

omawianych na zajeciach multimedialna
Wiedza
K_W02 + + +
K_W04 + + +
K_WO06 + + +

Umiejetnosci
K_U01 + + +
K_U02 + + +

Kompetencje spoteczne

K_K02 + + +
K_K03 + + +
K_K05 + + +

Okreslenie przedmiotéw wprowadzajacych wraz z wymogami wstepnymi

A. Wymagania formalne
Brak wymagan szczegétowych.

B. Wymagania wstepne
Znajomos¢ problematyki mediéw spotecznosciowych oraz zagadnien zwigzanych z teorig kultury, z cyberkultura i medioznawstwem.

Cele ksztatcenia

Celem zajec¢ jest przekazanie wiedzy z zakresu metod, technik i narzedzi (gtéwnie o charakterze etnograficznym), umozliwiajgcych badania
online oraz zapoznanie wyksztatcenie u studentéw umiejetnosci krytycznej analizy i interpretacji treSci umieszczanych i tworzonych w internecie w
kontekscie wybranych zjawisk spoteczno-kulturowych.

Tresci programowe

. Netnografia jako forma badan etnograficznych do analizowania kultur i spotecznosci internetowych.

. Metody badan kultury w Internecie a etyka prowadzenia badan.

. Media spotecznosciowe — Internet jako przestrzeh powstawania spotecznosci nowego typu.

. Wytwarzanie wiedzy — narzedzia i mechanizmy kreowania wirtualnego dyskursu przez cztonkéw spotecznosci i kultur internetowych.
. Ksztattowanie tozsamosci jednostkowej i zbiorowej w Internecie.

. Badanie srodowisk — spotecznosci w Internecie: grup fanowskich, zawodowych, hobbystycznych oraz zjawisk kulturowych online.

. Relacje, wiezi spoteczne i emocje w Internecie.

0 ~NO OO~ OWN =

. Specyfika kontaktow zaposredniczonych w Internecie: komunikacja audialna, wizualna, audiowizualna i tekstowa.
9. Swiat wirtualny a $wiat realny — spotecznosci i kultury funkcjonujace w obu $wiatach.

10. Uczestnictwo w kulturze w Internecie.

11. Zjawisko globalnosci i glokalno$ci w Internecie.

Wykaz literatury

Literatura obowigzkowa (o ile prowadzacy nie postanowi inacze;j):

» Castells M. 2007, Spoteczeristwo sieci, ttum. K. Pawlus, M. Marody, J. Stawinski, Warszawa: Wydawnictwo Naukowe PWN.

« Cichocki P., Jedrkiewicz T., Zydel T., 2012, Etnografia wirtualna, w: Badania jakosciowe. Metody i narzedzia, red. D. Jemielniak, t. 2, Warszawa:
Wydawnictwo Naukowe PWN, s. 203—-220.

* Flick U., 2011, Jakos¢ w badaniach jakosciowych, Warszawa: PWN. Materiaty wizualne w badaniach jakosciowych, Warszawa: PWN.

» Grochowski P., Ganczarczyk G. (red.), 2009, Folklor w dobie Internetu, Torun: Wydawnictwo Naukowe UMK.

* Hammersley M., Atkinson P., 2000, Metody badari terenowych, Poznan: Zysk i S-ka.

« Jagietto E.A., Modnicka N., 2011, Pufapki sieci — o etycznym wymiarze badan antropologicznych w internecie, ,LUD”, t. 95, s. 105-125.

« Jemielniak D., 2013, Netnografia, czyli etnografia wirtualna — nowa forma badarn etnograficznych, ,Praksekologia”, nr 154, s. 97-116.

« Jemielniak D., 2019, Socjologia internetu, Warszawa: Wydawnictwo Naukowe Scholar.

« Jemielniak D., 2013, Zycie wirtualnych dzikich. Netnografia Wikipedii — najwiekszego projektu wspdttworzonego przez ludzi, Warszawa: Poltext.

» Kaminska M., 2011, Niecne memy: dwanascie wyktadow o kulturze Internetu, Poznan: galeria Miejska ,Arsenat’.

» Kaminska M., 2014, Autoetnografia jako technika badari etnograficznych w Internecie, ,Przeglad Socjologii Jakosciowej”, t. 10, nr 3, s. 170-183.

» Kania M., 2011, Kreowanie toZzsamosci internetowej. Przyktad Facebooka jako twdrcy sztucznej inteligencji, ,LUD”, nr 95, s. 127-141.

» Kapralska t.., 2016, Internet jako przestrzer pamieci na przyktadzie wirtualnych Kresow Wschodnich, w: Pomiedzy pamiecig zbiorowg a historig.
Rekonstrukcje przesztosci w Europie Srodkowo-Wschodniej, red. P. Batdys, |. Jakimowicz-Ostrowska, J. Charuta-Kojkot, Gdansk: Wydawnictwo
Naukowe Katedra, s. 377-392.

» Kozinets R.V., 2012, Netnografia. Badania etnograficzne online, ttum. M. Brzozowska-Brywczynska, Warszawa: Wydawnictwo Naukowe PWN.
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« Kuligowski W., 2007, Antropologia wspotczesnosci. Wiele swiatéw, jedno miejsce, Krakéw: Universitas.

» Kuzma |., 2008, Etnologiczna kategoria ,terenu” a internet, w: E-kultura, e-nauka, e-spofeczeristwo, red. B. Ptonka-Syroka, M. Staszczak,
Warszawa—Wroctaw: Oficyna Wydawnicza Arboretum.

» Kvale S., 2010, Prowadzenie wywiadéw, Warszawa: PWN.

« Miller P., 2012, Wprowadzenie do obserwacji online: warianty i ograniczenia techniki badawczej, ,Przeglad Socjologii Jakosciowej”, t. 8, nr 1, s.
76-97.

* Rapley T., 2010, Analiza konwersacji, dyskursu i dokumentéw, Warszawa: PWN.

» Roeske M., 2013, Wirtualne czyli realne? Etnograficzne spojrzenie na wspdlnote internetowg forum Miau.pl, ,Maska”, nr 17, s. 57-76.

* Siuda P. (red.), 2016, Metody badari online, Gdansk: Wydawnictwo Naukowe Katedra.

Kierunkowe efekty uczenia sie Wiedza
K_W02, K_W04, K_W06 Student:
K_U01, K_U02 » zna terminologie z zakresu netnografii (K_W02);
K_K02, K_K03, K_K05 * ma uprzadkowang wiedze dotyczg roli Internetu w badaniach nad kulturg
(K_W04);

» ma uporzadkowang wiedze szczegdtowg dotyczacg metod, technik i narzedzi
badan online (K_W06).

Umiejetnosci
Student:
» za pomoca harzedzi netnograficznych potrafi pozyskiwac i selekcjonowaé
niezbedne informacje (K_U01);
* potrafi postugiwa¢ sie metodami badawczymi netnografii w badaniach nad
kulturg i dziataniach popularyzatorskich (K_U02).

Kompetencje spoteczne (postawy)

Student:
+ okresla metody i srodki niezbedne w aktywnosci zawodowej kulturoznawcy w
Internecie (K_K02);

* prawidtowo rozpoznaje i rozstrzyga problemy zwigzane z zawodem
kulturoznawcy, z uwzglednieniem odpowiedzialnosci za informacje
umieszczane w Internecie i pozyskiwane zen (K_KO03);

» uczestniczy w obiegu informacji o kulturze w Internecie (K_K05).

Kontakt

aleksandra.paprot-wielopolska@ug.edu.pl
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