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Nazwa jednostki prowadzacej przedmiot

Instytut Badan nad Kulturg

Studia
wydziat kierunek poziom| pierwszego stopnia
Wydziat Filologiczny Kulturoznawstwo formal| stacjonarne
modut

specjalnosciowy krytyka i popularyzacja kultury

specjalizacja| wszystkie

Nazwisko osoby prowadzacej (os6b prowadzacych)

dr Dariusz Szymanski

Formy zajeé, sposoéb ich realizacji i przypisana im liczba godzin Liczba punktow ECTS

Formy zajec¢ 3
Cw. audytoryjne 30 godzin - uczestnictwo w zajeciach;

Sposob realizacji zajeé 10 godzin - przygotowanie pracy zaliczeniowe;j;
zajecia poza pomieszczeniami dydaktycznymi UG, zajecia w sali 15 godzin - studiowanie literatury przedmiotu;
dydaktycznej 5 godzin - przygotowanie referatu;

Liczba godzin 15 godzin - przygotowanie do kolokwium.

. Razem: 75 godzin = 3 ECTS.
Cw. audytoryjne: 30 godz. i goaz!

Termin realizacji przedmiotu

2024/2025 letni

Status przedmiotu Jezyk wyktadowy
fakultatywny (do wyboru) polski
Metody dydaktyczne Forma i sposéb zaliczenia oraz podstawowe kryteria oceny lub

wymagania egzaminacyjne

- Analiza zdarzen krytycznych (przypadkow) Sposéb zaliczenia

- Dyskusja

- Rozwigzywanie zadan Zaliczenie na ocene

- Wyktad konwersatoryjny homyjzaliezonia

- Wyktad problemowy - ustalenie oceny zaliczeniowej na podstawie ocen czgstkowych
otrzymywanych w trakcie trwania semestru
- kolokwium
- wykonanie pracy zaliczeniowej - wykonanie okreslonej pracy praktycznej
Podstawowe kryteria oceny

Student otrzymuje zaliczenie na podstawie:

1. czynnego udziatu w zajeciach (20%);

2. pracy zaliczeniowej polegajacej na pisemnym opracowaniu konkretnego problemu
praktycznego zwigzanego z przygotowywaniem publikacji (30%);

3. kolokwium sprawdzajacego znajomos¢é problematyki poruszanej na ¢wiczeniach oraz

znajomo$¢ wymaganych lektur (50%).

Sposéb weryfikacji zatozonych efektow uczenia sie
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zaktadany efekt uczenia sie czynny udziat w zajeciach praca zaliczeniowa kolokwium

Wiedza
K_W02 + + +
K_WO05 + + +
K_W09 + +

Umiejetnosci
K_U01 + +
K_U04 + + "

Kompetencje spoteczne

K_K02 + +

K_K03 + +

Okreslenie przedmiotéw wprowadzajacych wraz z wymogami wstepnymi

A. Wymagania formalne
Wybor specjalnosci

B. Wymagania wstepne
Bardzo dobra znajomos$¢ zasad ortografii, interpunkcji i gramatyki jezyka polskiego, praktyczna znajomos¢ zasad opracowania aparatu naukowego
tekstow (przypisow, bibliografii, indekséw itp.), wiadomosci i umiejetnosci z zakresu podstaw przedsiebiorczosci na poziomie szkoty Sredniej.

Cele ksztatcenia

1) Zapoznanie studentéw z catosciowo ujetym przebiegiem procesu wydawniczego, rozumianego jako przygotowanie publikacji ksigzkowe;j
poczawszy od etapu pozyskania praw autorskich oraz tekstu (maszynopisu) autorskiego, poprzez jego opracowanie redakcyjne (redakcja
merytoryczna, jezykowa i techniczna, korekta), nastepnie druk, az do etapu sprzedazy i promoc;ji.
2) Zapoznanie studentdw z mechanizmami, specyfika, instytucjami i segmentacjg polskiego rynku wydawniczego.
3) Dostarczenie wiedzy teoretycznej oraz wyksztatcenie praktycznych umiejetnosci pozwalajacych na:
- efektywne planowanie samodzielnych przedsiewzie¢ edytorskich, uczestnictwo w pracach wydawniczych oraz wykonywanie poszczegdinych
czynnos$ci w ramach procesu wydawniczego,
- sprawne poruszanie sie w roli autora na polskim rynku wydawniczym lub na poszczegolnych etapach procesu wydawniczego.

Tresci programowe

Zapoznanie z wszystkimi etapami przygotowywania publikacji (na podstawie charakterystyki przebiegu procesu wydawniczego tradycyjnych -
drukowanych publikacji dzietowych, tj. ksigzek) w kontekscie uwarunkowan rynku wydawniczego w Polsce: pozyskiwanie praw autorskich i umowy
wydawnicze; finansowanie, plany budzetowe i rozliczanie produkcji wydawniczej; opracowanie redakcyjne tekstow: nastepstwo, zadania i zasady
redakcji merytorycznej, redakcji jezykowej, redakcji technicznej oraz korekty; opracowanie graficzne i przygotowanie ksigzek do druku: zasady
opracowania tekstowych i ilustracyjnych materiatéw wydawniczych; pojecia oraz zasady typografii, sktadu i tamania tekstéw; kalkulacje wydawnicze i
poligraficzne; podstawowe elementy technologii druku offsetowego, introligatorstwa i materiatoznawstwa poligraficznego; rynek ustug poligraficznych;
druk cyfrowy i druk na zadanie; logistyka i magazynowanie; kanaty dystrybucji i sprzedazy publikacji (sprzedaz hurtowa, detaliczna, bezposrednia,
sklepy internetowe); promocja i marketing w przedsiewzieciach wydawniczych (m.in. targi, nagrody).

Wykaz literatury

LEKTURY OBOWIAZKOWE:

1. Encyklopedia wiedzy o ksiazce, red. Aleksander Birkenmajer, Bronistaw Kocowski, Jan Trzynadlowski, Wroctaw 1971 [hasta: Czcionka; Format
bibliograficzny; Format ksigzki; Format papieru; Kolumna; Korekta; Kroj pisma drukarskiego; Stopien pisma; Papier; Pisma drukarskie; Tabela;
Tablica; Uktad graficzny].

2. Frutiger Adrian, Cztowiek i jego znaki, wspotpraca Horst Heiderhoff, przet. Czestawa Tomaszewska, Krakow 2010 [cze$¢ 1 — rozdziaty: Trzy

impresje na poczatek; Elementy znaku; cze$¢ 2 — rozdziaty: Alfabet w kulturze zachodniej; Rozwdj formy pisma a techniki pisania i drukowania;
Manipulowanie forma pisma; Pismo dzietowe i jego czytelnosé¢; Znaki drukarskie].

3. Drapinska Anna, Liberadzka Beata, Trendy na rynku ksigzki w Polsce — wybrane aspekty, ,Handel Wewnetrzny” 2017, nr 5, s. 111-120.

4. Rynek ksigzki w Polsce 2017. Wydawnictwa, praca zbior. pod kier. Pawta Waszczyka, Warszawa 2017 [rozdziaty: Gtéwne trendy na rynku
wydawniczym; Wydawniczy biznes na $wiecie w 2016 roku].

5. Rynek ksiazki w Polsce 2017. Dystrybucja, praca zbior. pod kier. Pawta Waszczyka, Warszawa 2017 [rozdziaty: Ksiggarstwo hurtowe;
Ksiegarstwo detaliczne].

6. Dobrotecki Piotr, Dobrotecka Daria, Rynek ksigzki w Polsce 2017. Targi, instytucje, media, Warszawa 2017 [rozdziaty: Targi ksigzki; Instytucje
kultury; Organizacje; Media].

7. Cykl ,Projekt ksigzka”, rozm. Agnieszka Sowinska, ,Dwutygodnik.com”, http://www.dwutygodnik.com/cykl/10-projekt-ksiazka.html:

Projekt ksigzka: autor. Rozmowa z Ignacym Karpowiczem

Projekt ksigzka: wydawczyni. Rozmowa z Krystyng Bratkowskag
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Projekt ksigzka: redaktor. Rozmowa z Adamem Pluszkg

Projekt ksigzka: korektorka. Rozmowa z Teresg Kruszong

Projekt ksigzka: projektant. Rozmowa z Przemkiem Debowskim

Projekt ksigzka: ilustratorka. Rozmowa z Marianng Sztyma,

Projekt ksigzka: drukarz. Rozmowa z Janem Piotrowskim

Projekt ksigzka: promocja. Rozmowa z Agnieszkg tasek

Projekt ksigzka: dystrybutorka. Rozmowa z Beatg Motyl

Projekt ksigzka: ksiegarz. Rozmowa z Rafatem Szczechura.

8. Skromna pani z wydawnictwa. Rozmowa z Marianng Sokotowska, rozm. Maciej Byliniak, ,Dwutygodnik.com”,
http://www.dwutygodnik.com/artykul/7481-skromna-pani-z-wydawnictwa.html.

9. Orzewski Wojciech, Wydawca i prawo, Warszawa 2009 [rozdziaty: Wydawca i wydawnictwo; Prawo autorskie; Druk i dystrybucja].

10. Karpowicz Andrzej, Autor — wydawca. Poradnik prawa autorskiego, Warszawa 2012 [rozdziaty: Utwor; Autor; Osobiste prawa autorskie; Ochrona
osobistych praw autorskich; Majatkowe prawa autorskie; Ograniczenia autorskich praw majgtkowych; Ochrona autorskich praw majatkowych; Czas
ochrony autorskich praw majatkowych; Przejscie autorskich praw majatkowych; Umowy licencyjne; Ztozenie utworu; Przyjecie utworu; Opracowanie
redakcyjne; Copyright, czyli konwencja powszechna; Organizacje prawa autorskiego; Podatki, finanse, egzemplarze obowigzkowe].

11. Osuchowska Barbara, Poradnik autora, ttumacza i redaktora, Warszawa 2011.

12. Malinowska Tekla, Syta Ludwik, Redagowanie techniczne ksiazki, Warszawa 1981 [rozdziat: Ustalanie sposobu wydania ksigzki].

13. Druzdziel Mieczystaw, Fijatkowski Tadeusz, Przygotowanie typograficznych form drukowych, Warszawa 1989 [rozdziaty: Materiat zecerski i
typograficzne jednostki wielkosci; Materiaty wydawnicze; Zasady sktadania tekstow; Korekta; Zasady sktadania akcydensow; Zasady sktadania i
formowania tabel; Ltamanie wydawnictw ksigzkowych].

14. Baverstock Alison, Marketing w wydawnictwie. Fantazja czy rzeczywisto$¢?, przet. Grzegorz tuczkiewicz, Krakow 1997 [rozdziaty: Marketing w
wydawnictwie: planowanie skutecznej promoc;ji; Techniki pisania tekstéw promocyjnych; Rézne rodzaje materiatéw promocyjnych; Marketing
bezposredni; Ogtoszenia ,bezptatne”; Wystawy, konferencje sprzedawcow i inne formy promociji; Zysk czy strata: wynik finansowy marketingul].
LEKTURY UZUPELNIAJACE:

1. Rodak Pawel, Pismo, ksiazka, lektura. Rozmowy: Le Goff, Chartier, Hébrard, Fabre, Lejeune, Warszawa 2009 [Rozmowa II. Roger Chartier: Od
historii ksigzki do historii lektury].

2. Febvre Lucien, Martin Henri-Jean, Narodziny ksigzki, przet. Anna Kocot, Maria Wodzyhska-Walicka, Warszawa 2014 [rozdziaty: Problemy
techniczne i ich rozwigzania; Geografia ksigzki].

3. Houston Keith, Ksigzka. Najpotezniejszy przedmiot naszych czaséw zbadany od deski do deski, przet. Pawet Lipszyc, Krakéw 2017.

4. Escarpit Robert, Rewolucja ksigzki, przet. Jerzy Panski, Warszawa 1969 [podrozdziaty: Wydawnictwa adresowane i nie adresowane; Ksiazka
masowal.

5. Szewczyk Olaf, AutoAUTOR, ,Polityka” 2019, nr 13, s. 80-81.

6. Davies Gill, Nabywanie tytutéw. Organizacja i zarzgdzanie w redakg;ji, przet. Grzegorz tuczkiewicz, Krakéw 1997.

7. Najmtodsza naczelna na swiecie. Rozmowa z Ewg Penksyk-Kluczkowskg, rozm. Adam Pluszka, ,Dwutygodnik.com”,
https://www.dwutygodnik.com/artykul/7415-najmlodsza-naczelna-na-swiecie.html.

8. Wasilewska Anna, Raport o kondycji ttumacza, ,Dwutygodnik.com”, http://www.dwutygodnik.com/artykul/3752-raport-o-kondycji-tlumacza.html.
9. Trzynadlowski Jan, Edytorstwo. Tekst, jezyk, opracowanie, Warszawa 1983 [rozdzialy: Edytorstwo a jezyk i tekst; Edytorstwo wobec utrwalonego
przekazu; Systematyka i uktad wydawnictw naukowych; Jezyk, dzieto, ksigzka; Socjologia edytorstwal.

10. Bringhurst Robert, Elementarz stylu w typografii, przet. Dorota Dziewonska, Krakéw 2007 [rozdziaty: Wielki styl; Rytm i proporcja; Harmonia i
kontrapunkt; Struktura i forma; Interludium historyczne].

11. Szymanski Karol, Systemy miar w typometrii, ,Przeglad Papierniczy” 2012, nr 4, s. 211-216.

12. Willberg Hans Peter, Forssman Friedrich, Pierwsza pomoc w typografii. Poradnik uzywania pisma, przet. Marek Szalsza, Gdansk 2015.

13. Dobrotecki Piotr, Wista Witodzimierz, Graczyk Tomasz, Rynek ksigzki w Polsce 2017. Poligrafia i papier, Warszawa 2017 [rozdziaty: Analiza
drukarn dzietowych; Ranking drukarn].

LITERATURA DODATKOWA DLA ZAINTERESOWANYCH:

1. Petrucci Armando, Pismo. Idea i przedstawienie, przekt. Anna Osmolska-Metrak, Warszawa 2010.

2. McLuhan Marshall, Galaktyka Gutenberga. Tworzenie cztowieka druku, przektad Andrzej Wojtasik, Warszawa 2017.

3. Manguel Alberto, Moja historia czytania, przet. Hanna Jankowska, Warszawa 2003.

4. Lobin Henning, Marzenie Engelbarta. Czytanie i pisanie w $wiecie cyfrowym, przet. Lukasz Musiat, Warszawa 2017.

5. Vandendorpe Christian, Od papirusu do hipertekstu. Esej o przemianach tekstu i lektury, przektad Anna Sawisz, Warszawa 2008.

6. Encyklopedia ksigzki, red. Anna Zbikowska-Migon, Marta Skalska-Zlat, t. 1-2, Wroctaw 2017 [eseje: Matwijéw Maciej, Od tabliczki glinianej do
tabletu. Dzieje ksigzki; Komza Matgorzata, Sztuka w ksigzce — ksigzka w sztuce; Sosifnska-Kalata Barbara, Ksigzka (dokument) w srodowisku
informacyjnym].

7. Stownik wydawcy, zebrata i zredagowata Teresa Zadrozna-Gotaszewska, Warszawa 1967.

8. Wodyk Mieczystaw, ABC redaktora technicznego. Poradnik, Warszawa 1994.

9. Klimkiewicz Matgorzata, Poradnik redaktora technicznego. Zasady sktadania i tamania publikacji nieperiodycznych, Warszawa 1993.

10. Tomaszewski Andrzej, Architektura ksigzki. Dla wydawcow, redaktorow, poligraféw, grafikéw, autoréw, ksiegoznawcow i bibliofiléw, Warszawa
2011.

11. Tomaszewski Andrzej, Szelest kart. Bibliografia sentymentalna, Warszawa 2011.

12. Felici James, Kompletny przewodnik po typografii. Zasady doskonatego sktadania tekstu, przektad Marcin Kotwicki, Pawet Bitda, Gdansk 2006.
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13. Chwatowski Robert, Typografia typowej ksigzki, Gliwice 2002.

14. Poligrafia ogolna, Warszawa 1993.

15. Poligraficzny stownik terminologiczny z odpowiednikami w jezykach: angielskim, francuskim, niemieckim, rosyjskim, oprac. Leonard Cichocki,
Tomasz Pawlicki, Iwona Ruczka, Warszawa 1999.

16. Ciupalski Stanistaw, Maszyny drukujgce konwencjonalne. Maszyny offsetowe arkuszowe, maszyny rotograwiurowe, maszyny typograficzne,
maszyny fleksograficzne, Warszawa 2001.

17. Huenefeld John, Zarzadzanie wydawnictwem w warunkach gospodarki wolnorynkowej, przet. Grzegorz tuczkiewicz, Krakow 1996.

18. Woll Thomas, Jak osiagna¢ zysk w wydawnictwie, przet. Grzegorz tuczkiewicz, Krakow 1998.

19. Switata Marcin, Zachowania konsumentéw i marketing na rynku ksiazki, Warszawa 2003.

20. Frotow Kuba, Jak wypromowano bestseller, Warszawa 2012.

21. Klukowski Bogdan, Ksiegarstwo i zawdd ksiegarza w Polsce. Publikacja przygotowana z okazji stulecia powstania Zwigazku Ksiegarzy Polskich,
Warszawa 2008 [rozdziat 3. Ksiegarze i ksiegarstwo po odzyskaniu niepodlegtosci — niepetne stulecie, podrozdziaty: Po przemianach 1989 r.;
Poczatek nowego wieku i tysigclecia; Co nas czeka?].

22. Carriére Jean-Claude, Eco Umberto, Nie mysl, ze ksigzki znikng, wywiad przeprowadzit Jean-Philippe de Tonnac, przet. Jan Kortas, Warszawa
2010.

Kierunkowe efekty uczenia sie Wiedza
K_W02; K_W05; K_W09 K_W02; K_W05; K_W09
K_U01; K_U04 Student:
K_K02; K_KO03 1. zna terminologie z zakresu edytorstwa i produkc;ji poligraficznej (K_W02);

2. ma uporzadkowang wiedze szczegotowa z zakresu przygotowania edytorskiego i
produkcyjnego publikacji ksiazkowych oraz funkcjonowania rynku wydawniczego w
Polsce (K_WO05);

3. orientuje sie w réznych formach przedsiebiorczosci stosowanych w
wydawnictwach (K_W09).

Umiejetnosci

K_U01; K_U04

Student:

1. potrafi wyszukiwa¢, analizowa¢, oceniac i selekcjonowa¢ informacje, z
wykorzystaniem réznych mediéw oraz z poszanowaniem witasnosci intelektualnej,
dotyczace przebiegu procesu wydawniczego publikacji dzietowych oraz gtéwnych
zjawisk i tendencji na rynku ksigzki w Polsce (K_UO01);

2. rozpoznaje (z uzyciem profesjonalnej terminologii) rézne rodzaje technik i
produktéw poligraficznych, zwtaszcza zwigzanych z publikacja ksigzek, oraz potrafi
analizowa¢ celowos$é ich wykorzystania (K_U04).

Kompetencje spoteczne (postawy)

K_K02; K_K03

Student:

1. okresla srodki i metody stuzace realizacji konkretnego zadania w zakresie
przygotowania i realizacji projektu wydawniczego (K_K02);

2. prawidlowo rozpoznaje i rozstrzyga problemy zwigzane z zawodem
wydawcy, redaktora, operatora DTP i poligrafa (K_K03).

Kontakt

dariusz.szymanski@ug.edu.pl
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