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Zakiad Badan nad Sztukami Scenicznymi

Studia
wydziat kierunek poziom| drugiego stopnia
Wydziat Filologiczny Kulturoznawstwo formal| stacjonarne
modut

: af Zarzgdzanie kulturg
specjalnosciowy

specjalizacja| wszystkie

Nazwisko osoby prowadzacej (os6b prowadzacych)

dr Katarzyna Pastuszak
Formy zajeé, sposoéb ich realizacji i przypisana im liczba godzin Liczba punktow ECTS
Formy zajec¢

4
Konwersatorium 30 godzin - uczestnictwo w zajeciach;
Sposob realizacji zajeé 40 godzin - przygotowanie projektu;
zajecia w sali dydaktycznej 10 godzin - przygotowanie prezentacji projektu i jego
Liczba godzin ewaluadii;

20 godzin - studiowanie literatury przedmiotu.

Konwersatorium: 30 godz. :
Razem: 100 godzin =4 ECTS.

Termin realizacji przedmiotu

2024/2025 letni

Status przedmiotu Jezyk wyktadowy
fakultatywny (do wyboru) polski
Metody dydaktyczne Forma i sposéb zaliczenia oraz podstawowe kryteria oceny lub
. wymagania egzaminacyjne
- Dyskusja Sposéb zaliczenia
- Metoda projektéw (projekt badawczy, wdrozeniowy, ) .
praktyczny) Zallczen-le na .ocenQ
- Wyktad konwersatoryjny Formy zaliczenia
- Wyktad problemowy wykonanie pracy zaliczeniowej - projekt lub prezentacja
- Wyktad z prezentacja multimedialng Podstawowe kryteria oceny

+ czynny udziat w zajeciach (20%)

* przygotowanie projektu i jego prezentacja na zajeciach (80%)

Sposob weryfikacji zatlozonych efektow uczenia sie

udziat w dyskusji, takze wokét literatury

zaktadany efekt uczenia se przedmiotu projekt zaliczeniowy
Wiedza
K_W05 X X
K_WO07 X X

Umiejetnosci
K_U03 X X
K _U04 X X

Kompetencje spoteczne

K_KO01 X X
K_K02 X X
K_KO05 X X
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Okreslenie przedmiotow wprowadzajacych wraz z wymogami wstepnymi

A. Wymagania formalne
Wybér specjalnosci.

B. Wymagania wstepne
Brak.

Cele ksztatcenia

Celem jest zaznajomienie sig z charakterystyka przemystéw kreatywnych: ich definicjg oraz zrédtami definicji, najwazniejszymi badaniami i ptyngcymi
z nich wnioskami, ich miejscem we wspétczesnym systemie ekonomicznym kraju i Europy, jego wyzwaniami i kierunkami rozwoju. Studenci i
studentki poznajg najciekawsze studia przypadku oraz przeprowadzg walidacje biznesowa pomstu z branzy kreatywnej w oparciu o Business Model
Canvas/ Lean Canvas oraz metode Design Thnking.

Studenci i studentki po ukonczeniu zaje¢ powinni:

- posiada¢ dobrg orientacje w sposobach defniniowania przemystéw kutlury i zna¢ ich wyrézniki oraz tendencje rynkowe

- orientowac sie w instrumentach wsparcia branz kreatywnych w Polsce

- zna¢ schemat Business Model Canvas/ Lean Canvas

- zna¢ metode Design Thinking

Tresci programowe

Przedmiotem zajec¢ sa: historia powstania oraz przeksztatcenia definicji branz kreatywnych, charakterystyka i wyrézniki przemsytéw kreatywnych,
najwazniejsze wobec nich strategie instytucjonlane oraz ich efekty, studia przypadkéw: instrumenty wsparcia oraz przedsigbiorstwa kreatywne;
praktyczne narzedzia stosowane do rozwoju pomystu biznesowego w zakresie branzy kreatywne;j.

Historia powstania definicji branz kreatywnych siega lat 90-tych, momentem przetomowym dla ich wyréznienia z sektora branz tradycyjnych jako
wyjatkowego obszaru aktywnosci ekonomicznej byto powstnie w 1997 roku w Wielkiej Brytanii Creative Industries Task Force dziatajgcego
dziatajgcego przy Departamencie Kultury, Mediéw i Sportu. Dziatania podjete przez organ: pierwsze definicje oraz raporty wywotaty fale dyskusji oraz
kolejne badania, z ktérych jednym z wazniejszych byto badanie The Economy of Culture in Europe wykonane w 2006 roku na zlecenie Komisji
Europejskiej. Podczas zaje¢ przyjrzymy sig konkurencyjnym definicjom i rozréznieniom. Omdéwione zostang wnioski wynikajace z badan nad
przemystem kretywnym w Europie oraz analiza wdrozen rekomendacji ptyngacych z tych wnioskéw. Podane zostang podstawowe dane na temat
funkcjonowania przemystéw kreatywnych we wspétczesnej rzeczywistosci rynkowej oraz tendecje ich rozwoju i zmian. Oméwione zostang ciekawe
studia przypadkow.

Czes¢ praktyczna dotyczy wykorzystania najczesciej stosowanych wspotczesnych metod stosowanych w procesie budowania biznesow
kreatywnych: metody Business Model Canvas/ Lean Canvas oraz Design Thinking. Studenci i studentki zmierza sie ze stworzeniem oraz walidacjg
pomystu na przedsiebiorstwo, produkt lub ustuge z zakresu przemystu kreatywnego, wykorzystujgc do tego wyzej wymienione metody pracy start-
upow kreatywnych.

Wykaz literatury

A.1. Wykorzystywana podczas zaje¢:
* Richard Florida, ,Narodziny klasy kreatywnej”’, Warszawa 2010.
* Ruth Towse, ,Ekonomia kultury”, Warszawa 2012.
« ,Polska kreatywna”, autor zbiorowy, Woblink 2010.
* Alexander Osterwalder & Yves Pigneur, “Business Model Generation”, Gliwice 2012.
« Eric Ries, ,Metoda Lean Startup. Wykorzystaj innowacyjne narzedzia i stworz firme, ktoéra zdobedzie rynek”, Gliwice 2012.
A.2. Studiowana samodzielnie przez studenta:
* Wydawnictwo Krytyki Politycznej, ,Ekonomia kultury. Przewodnik krytyki politycznej”, Warszawa 2010.
* http://www.miesiecznik.znak.com.pl/6732011piotr-lewandowski-marta-ponichterprzemysly-kreatywne-a-polska-gospodarka/
» Waldemar Wierzynski, Przemysty kreatywne w Polsce — perspektywy rozwoju,
http://www.pi.gov.pl/PARP/chapter_86196.asp?soid=96BA40D2FF10483CBD9236D4405479F7
B. Literatura uzupeiniajgca:
» Department for Culture, Media and Sports, Creative Industries Mapping Document 2001, Londyn 2001.
« John Howkins, “The Creative Economy. How People Make Money from Ideas”, UK 2001.
* ECORYS, ,Analiza potrzeb i rozwoju przemystéw kreatywnych”, Warszawa 2009.
« Instytut Badan Strukturalnych, "Znaczenie gospodarcze przemystéw kultury - wstep do analizy problemu”, Warszawa 2010.
* Gwozdz Andrzej (red.) ,Od przemystéw kultury do kreatywnej gospodarki’, Warszawa 2010.
» Komisja Europejska, ,ZIELONA KSIEGA w sprawie uwalniania potencjatu przedsiebiorstw z branzy kultury i branzy twérczej”, Bruksela 2010.
« https://purpose.com.pl
« http://www.kreatywnapolska.pl/
« http://creativeconomy.britishcouncil.org
» KEA European Affairs, “The Economy of Culture in Europe”, Bruksela 2006, http://www.keanet.eu/ecoculture/studynew.pdf
* Dorota llczuk, ,Ekonomika kultury”, Warszawa 2012.

Kierunkowe efekty uczenia sie Wiedza
K_W05, K_W07 Student:
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K_U03, K_U04 * ma ugruntowang wiedze na temat przemystéw kreatywnych (K_WO05);
K_K01, K_K02, K_K05 * zna zasady etyki zawodowej kulturoznawcy, w szczegélnosci z zakresu
przemystow kreatywnych (K_WO07).

Umiejetnosci

Student:
« potrafi samodzielnie zdobywa¢ informacje na temat przemystéw kreatywnych
(K_U03);
« integruje wiedze z réznych obszaréw (K_U04).
Kompetencje spoteczne (postawy)

Student:
+ docenia znaczenie do$wiadczenia w aktywnosci zawodowej (K_KO01);
* pracuje w zespole i umie nim zarzadza¢ (K_K02);
« aktywnie dziata na rzecz zachowania dziedzictwa kulturowego (K_KO05).

Kontakt

katarzyna.pastuszak@ug.edu.pl
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