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Nazwa jednostki prowadzacej przedmiot
Zaktad Jezyka Polskiego
Studia
wydziat kierunek poziom| drugiego stopnia
Wydziat Filologiczny Filologia polska formal| stacjonarne
modut

specjalnosciowy

media i pr

specjalizacja| wszystkie

Nazwisko osoby prowadzacej (os6b prowadzacych)

dr hab. Izabela Kepka, profesor uczelni; dr Beata Czechowska-Derkacz; mgr Agnieszka Gutowska; Karolina Janik; dr Anna
Filipowicz, profesor uczelni; mgr Karolina Matysek; dr Anna Malcer-Zakrzacka; dr Martyna Wielewska-Baka; dr Magdalena

Horodecka, profesor uczelni

Formy zaje¢, sposob ich realizacji i przypisana im liczba godzin
Formy zajec¢

Cw. audytoryjne
Sposob realizacji zajec

zajecia w sali dydaktycznej
Liczba godzin

Cw. audytoryjne: 15 godz.

Liczba punktéw ECTS

2

semestr 4

15 godzin - udziat w zajeciach;

20 godzin - samodzielna lektura opracowan;
15 godzin - przygotowanie pracy zaliczeniowej.
Razem: 50 godzin = 2 ECTS.

Termin realizacji przedmiotu

2024/2025 letni

Status przedmiotu

fakultatywny (do wyboru)

Jezyk wykladowy
polski

Metody dydaktyczne

- Analiza tekstéw z dyskusja
- Analiza zdarzen krytycznych (przypadkow)
- Dyskusja

- Samodzielna praca projektowa (pojedynczo badz w

grupie).

Forma i sposéb zaliczenia oraz podstawowe kryteria oceny lub
wymagania egzaminacyjne

Sposéb zaliczenia

Zaliczenie na ocene
Formy zaliczenia

- wykonanie pracy zaliczeniowej - projekt lub prezentacja
- ustalenie oceny zaliczeniowej na podstawie ocen czgstkowych
otrzymywanych w trakcie trwania semestru
Podstawowe kryteria oceny

Zasadnicze kryteria oceny:

» czynny udziat w éwiczeniach audytoryjnych, systematyczne przygotowanie w
formie ustnej zagadnien wskazanych przez prowadzacego — 30%

» wykonanie pracy zaliczeniowej z zakresu zagadnien wskazanych przez
prowadzacego — 70%

Sposob weryfikacji zatlozonych efektow uczenia sie
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Samodzielna praca projektowa -

zaktadany efekt uczenia sie czynny udziat w zajeciach prace $rodsemestralne ) )
praca zaliczeniowa
Wiedza
K_W10 + | + | +

Umiejetnosci

K_U08 + | . | .

Kompetencje spoteczne
K_K04 + + +
K_KO06 + + +

Okreslenie przedmiotéw wprowadzajacych wraz z wymogami wstepnymi

A. Wymagania formalne
Student w semestrze | dokonuje wyboru specjalizacji, w skiad ktérej wchodzi przedmiot.

B. Wymagania wstepne
Umiejetnos¢ analizy i interpretacji tekstéw kultury, znajomos$¢ zagadnien z zakresu wiedzy o kulturze i wspotczesnej mysli humanistyczne;.

Cele ksztatcenia
Przedmiot jest poswiecony podstawowym zagadnieniom praktycznym zwigzanym z pracg rzecznika prasowego w instytucjach publicznych/
przedsiebiorstwach. Celem zaje¢ bedzie zapoznanie studenta z miejscem i rola PR w komunikacji spotecznej, relacjami miedzy PR a marketingiem i
reklama, zwigzkami PR z mediami oraz problematykg kreowania marki.

Tresci programowe

Szczegotowy program zajeé ustala prowadzacy na poczatku semestru.
Gléwne zagadnienia: znaczenie PR w dziataniu instytucji publicznej/przedsiebiorstwie (jego narzedzie i funkcje); kampanie PR (cele i zasady, ocena
rezultatéw); wizerunek a tozsamo$¢ marki; relacje z mediami (cechy rzecznika prasowego, zasada tworzenia komunikatu medialnego, organizacja i
prowadzenie konferencji prasowych); nowe technologie a PR (wykorzystywanie Internetu do kampanii komunikacyjnych; zarzadzanie kryzysem (PR
w sytuacjach kryzysowych), organizacja eventéw i kampanii spotecznych.

Wykaz literatury

Prowadzacy zastrzega sobie prawo do zmiany listy lektur.
A. Literatura wymagana do ostatecznego zaliczenia zaje¢:
A.1. wykorzystywana podczas zajeé
» W. Budzynski, Public relations: strategia i nowe techniki kreowania wizerunku, Warszawa, 2008.
+ D. Dolinski, Psychologiczne mechanizmy reklamy, Gdansk 2003.
+» T. Goban- Klas, Public relations czyli promocja reputacji. Pojecie, definicje, uwarunkowania, Warszawa 1997.
» D. Maison, P. Wasilewski Piotr, Propaganda dobrych serc czyli rzecz o reklamie spotecznej, Warszawa 1998.
+ L. Pokrzycka, Promocja i public relations w spoteczenstwie informacyjnym: studia przypadkéw, Lublin, 2011.
* Public relations. Znaczenie spoteczne i kierunki rozwoju, red. J. Oledzki, D. Tworzydto, Warszawa 2007.
* P. Seitel Fraser, Public relations w praktyce, Warszawa 2003.
+ B. Sobkowiak, Public relations jako forma komunikowania masowego, w: Studia z teorii komunikowania masowego, Wroctaw 1999.
A2. studiowana samodzielnie przez studenta (3 pozycje do wyboru)
» A. Czarnecki, R. Korsak, Planowanie mediéw, Warszawa 2001.
* A. Davis, Wszystko co powiniene$ wiedzie¢ o PR, Poznan 2008.
» W. Jabtonski, Kreowanie informacji. Media relations, Warszawa 2006.
* D. McQuail, Teoria komunikowania masowego, Warszawa 2007.
* E. Pluta, Public relations - moda czy konieczno$¢? : teoria i praktyka, Warszawa 2001.
» U. Podraza, Kryzysowe public relations, Difin, Warszawa 2009.
* A. Ries, L. Ries, Upadek reklamy i wzlot public relations, Warszawa 2004.
» A. Szromnik, Marketing terytorialny, Krakow 2007.

Kierunkowe efekty uczenia sie Wiedza
K_W10 K_W10
K_U08 Student:
K_K04, K_KO06 * ma uporzadkowang i pogtebiona wiedze literaturoznawczg oraz jezykoznawcza

z zakresu wybranej specjalnosci.
Umiejetnosci
K_U08

Student:
» posiada pogtebione umiejetnosci literackie, jezykoznawcze oraz kompetencje
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Warsztaty PR #8.1.0633 Uniwersytet

Gdanski

Sylabusy - Centrum Informatyczne UG

jezykowg umozliwiajgcg podjecie pracy zwigzanej z wybrang specjalnoscia.
Kompetencje spoteczne (postawy)

K_K04, K_K06
Student:
* rozumie problematyke etyczng zwigzang z odpowiedzialnoscig za prace
naukowg wtasng i wspottworzonego zespotu (K_K04);
« Swiadomie petni i rozwija wtasne kompetencje zawodowe w zakresie
literaturoznawstwa oraz jezykoznawstwa, stajgc sie gotowym do zmieniajgcej
sie rzeczywistosci (K_KO06).

Kontakt

izabela.kepka@ug.edu.pl
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