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Zaktad Komunikacji Spotecznej i Kulturowej
Studia
wydziat kierunek poziom| pierwszego stopnia
Wydziat Filologiczny Zarzadzanie instytucjami forma| stacjonarne
artystycznymi : ’mlo dut wszystkie
specjalnosciowy
specjalizacja| wszystkie

Nazwisko osoby prowadzacej (os6b prowadzacych)

dr Grzegorz Kapuscinski

Formy zajeé, sposoéb ich realizacji i przypisana im liczba godzin Liczba punktow ECTS
Formy zajec¢ 2
Konwersatorium Semestr 1:
Sposéb realizacji zajec 30 godzin - uczestnictwo w zajeciach;
zajecia on-line, zajecia w sali dydaktycznej 30 godzin - samodzielna praca studenta i
Liczba godzin przygotowanie do egzaminu.
Razem: 60 godzin = 2 ECTS.
Konwersatorium: 30 godz. i goc!

Termin realizacji przedmiotu

2023/2024 zimowy
Status przedmiotu Jezyk wyktadowy
obowigzkowy polski
Metody dydaktyczne Forma i sposoéb zaliczenia oraz podstawowe kryteria oceny lub

wymagania egzaminacyjne

- Wyktad konwersatoryjny Spos6b zaliczenia

- Wyktad z prezentacjg multimedialng
Zaliczenie na ocene

Formy zaliczenia

- ustalenie oceny zaliczeniowej na podstawie ocen czastkowych
otrzymywanych w trakcie trwania semestru
- egzamin podsumowujacy, stanowiacy stworzenie projektu kampanii
marketingowej
Podstawowe kryteria oceny

Student otrzymuje ocene na podstawie pracy w ciggu semestru i/lub egzaminu
podsumowujgcego (projekt kampanii marketingowej).

Sposéb weryfikacji zatozonych efektow uczenia sie
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zaktadany efekt uczenia sie egzamin (projekt kampanii marketingowe;j) zadania wykonywane w trakcie semestru

Wiedza
K_W01 + +
K_WO03 + +
K_WO06 + +

Umiejetnosci
K_U01 + +
K_U03 + +

Kompetencje spoteczne
K_KO02 +
K_K05 + +

Okreslenie przedmiotéw wprowadzajacych wraz z wymogami wstepnymi

A. Wymagania formalne
Brak wymagan formalnych.

B. Wymagania wstepne
Brak wymagan wstepnych.

Cele ksztatcenia

Celem przedmiotu jest zapoznanie studentéw z tematykg marketingu, z teorig i praktykg dziatan marketingowych, przedstawienie uwarunkowan
stosowania marketingu, ze szczegdélnym uwzglednieniem dziatan promocyjnych organizac;ji.

Tresci programowe

Geneza, pojecie i rola marketingu. Otoczenie marketingowe. Segmentacja rynku, rynek docelowy. Zachowania nabywcéw na rynku. Planowanie i
strategia produktu. Polityka cenowa. Dystrybucja produktéw i ustug. Polityka promocji — istota, funkcje, cele, instrumenty. Public Relations — istota,
funkcje, formy i narzedzia.

Wykaz literatury

A. Literatura wymagana do ostatecznego zaliczenia zaje¢ (zdania egzaminu)

« Cenker E., Public Relations, Poznan 2007.

* Dryl T., Podstawy marketingu, wybrane zagadnienia, Sopot 2005.

« Kotler Ph., Keller K.L., Marketing, Poznan 2012.

* Mruk H., Komunikowanie sie w marketingu, Warszawa 2004.

B. Literatura uzupeiniajgca

» Budzynski W., Reklama. Techniki skutecznej perswazji, Warszawa 2007.

» Wiktor J.W., Promocja. System komunikacji przedsiebiorstwa z rynkiem, Warszawa 2001.
« Zurawik W., Marketing, podstawy i kontrowersje, Sopot 2005.

Prowadzacy kazdorazowo uaktualnia obowigzujacy zestaw literatury przedmiotu.

Kierunkowe efekty uczenia sie Wiedza
K_W01, K_W03, K_W06 K_WO01, K_W03, K_W06
K_U01, K_U03 Student:
K_K02; K_KO05 K_WO01 - zna w zaawansowanym stopniu podstawowa wiedze ogolng z z zakresu

marketingu, reklamy i PR.
K_WO03 - ma wiedze szczegdtowg dotyczaca wybranych zagadnien z zakresu z
zakresu marketingu, reklamy i PR, ukierunkowang na zastosowania praktyczne w
dziatalnos$ci menedzerskiej i/lub artystycznej.
K_WO06 - zna powigzania i zalezno$ci pomiedzy teoretycznymi i praktycznymi
elementami z zakresu z zakresu marketingu, reklamy i PR; wiedze te wykorzystuje
w pracy menedzera i/lub w realizacji prac artystycznych.

Umiejetnosci

K_U01, K_U03

Student:

K_UO01 - potrafi wykorzystywac¢ posiadang wiedze z z zakresu marketingu, reklamy i
PR w rozwigzywaniu probleméw poznawczych i wykonywaniu zadan zawodowych z
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zakresu zarzadzania instytucjami artystycznymi i kulturalnymi, dobierajac wiasciwe
metody i narzedzia.
K_UO03 - potrafi komunikowac¢ sie z uzyciem specjalistycznej terminologii z zakresu z
zakresu marketingu, reklamy i PR .

Kompetencje spoteczne (postawy)

K_K02; K_K05

Student:

K_KO02 - jest gotow do korzystania z wiedzy z zakresu marketingu, reklamy i PR
oraz do zasiegania opinii ekspertdw w realizacji okreslonych przez siebie lub innych
zadan menedzerskich i/lub artystycznych;

K_KO05 - jest gotow do odpowiedzialnego petnienia rél zawodowych, przestrzegania
i upowszechniania zasad etyki zawodowej w wykonywanej dziatalnosci
menedzerskiej i/lub artystyczne;j.

Kontakt

grzegorz.kapuscinski@ug.edu.pl
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