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Nazwa przedmiotu

Komunikowanie nordyckości

Kod ECTS

8.0.14151
Nazwa jednostki prowadzącej przedmiot

Instytut Skandynawistyki i Fennistyki
Studia

wydział kierunek poziom pierwszego stopnia
Wydział Filologiczny Skandynawistyka forma stacjonarne

moduł
specjalnościowy media i społeczeństwo w krajach nordyckich

specjalizacja wszystkie

Nazwisko osoby prowadzącej (osób prowadzących)

dr Dominika Bartnik-Światek; dr hab. Kazimierz Musiał, profesor uczelni
Formy zajęć, sposób ich realizacji i przypisana im liczba godzin
Formy zajęć

Konwersatorium
Sposób realizacji zajęć

zajęcia w sali dydaktycznej
Liczba godzin

Konwersatorium: 30 godz.

Liczba punktów ECTS

4
30 godzin - przygotowanie projektu na zaliczenie;
20 godzin - czytanie lektur i dyskusja na zajęciach;
50 godzin - przygotowanie się do kolokwium.
Razem: 100 godzin = 4 ECTS.

Termin realizacji przedmiotu

2024/2025 zimowy
Status przedmiotu

obowiązkowy-
fakultatywny (do wyboru)-

Język wykładowy

angielski-
polski-

Metody dydaktyczne

Analiza tekstów z dyskusją-
Analiza zdarzeń krytycznych (przypadków)-
Dyskusja-
Praca w grupach-
Wykład konwersatoryjny-

Forma i sposób zaliczenia oraz podstawowe kryteria oceny lub
wymagania egzaminacyjne
Sposób zaliczenia

Zaliczenie na ocenę
Formy zaliczenia

wykonanie pracy zaliczeniowej - projekt lub prezentacja-
kolokwium-

Podstawowe kryteria oceny

Warunkiem uzyskania zaliczenia jest przygotowanie i przedstawienie projektu w
grupach. Projekt powinien w pełni wyczerpywać poruszaną problematykę zajęć, być
poprawny merytorycznie, a prezentacja efektów wykonanego projektu powinna być
przejrzysta i atrakcyjna wizualnie dla odbiorcy. Student otrzymuje ocenę za kolokwium z
treści zajęć.
 

Sposób weryfikacji założonych efektów uczenia się

Komunikowanie nordyckości #8.0.14151 | 2b9d7901cb676617e2c4950c5bbec034 | Strona 1 z 3



Komunikowanie nordyckości #8.0.14151
Sylabusy - Centrum Informatyczne UG
Dział Kształcenia

zakładany efekt uczenia się praca w grupach prezentacja dyskusja

  Wiedza

K_W09   + +

  Umiejętności

K_U01   + +

K_U03 +    

  Kompetencje społeczne

K_K01   +  

K_K05 + +  

Określenie przedmiotów wprowadzających wraz z wymogami wstępnymi

A. Wymagania formalne
Wybór specjalności: Media i społeczeństwo w krajach nordyckich.

B. Wymagania wstępne
Znajomość języka angielskiego oraz przynajmniej jednego języka skandynawskiego umożliwiająca czytanie tekstów naukowych. 

Cele kształcenia

Zapoznanie studentów z transdycyplinarnymi badaniami nad wizerunkiem regionu nordyckiego  oraz przygotowanie do wykonania projektu
naukowego w grupach.

Treści programowe

Wprowadzenie – branding narodowy, dyplomacja, publiczna, stereotypy, mity - czyli  wyobrażenia o regionie nordyckim.
Konstruktywizm komunikacyjny i projektowanie komunikacji - komunikacja a konstruowanie wiedzy o regionie nordyckim, kultura a komunikacja.
Rola symboli w manifestowaniu wizerunku regionu (kolory i flagi państw nordyckich jako case study).
Branding narodowy – region jako produkt?
Współczesny mit o regionie  nordyckim - mitologizacja we współczesnym dyskursie publicznym.
Saga o sukcesie? Perspektywa lingwistyczna dyskursu o regionie nordyckim.
Ciemna strona nordyckiego mitu – „spaces of upset”.
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Kierunkowe efekty uczenia się

K_W09
 K_U01, K_U03
 K_K01, K_K05

Wiedza

K_W09
Student:

zna i opisuje prawne i ekonomiczne uwarunkowania funkcjonowania
organizacji nordyckich i ich sposobów komunikowania się wewnątrz i
z otoczeniem zewnętrznym (K_W09).

•

Umiejętności

K_U01, K_U03
Student:

potrafi  –  w  języku  polskim,  angielskim  lub  jednym z  języków  nordyckich
(szwedzkim,  norweskim,  duńskim,  fińskim)  –  przygotowywać wyszukiwać,
selekcjonować,  analizować  i   interpretować  informacje  związane  z
wyobrażeniami na temat regionu nordyckiego (np. informacje prasowe, kultura
popularna) (K_U01),

•

potrafi analizować przyczyny oraz przebieg wybranych elementów komunikacji
administracji  państwowej  poszczególnych  krajów  nordyckich  z  mediami
(K_U03).

•

Kompetencje społeczne (postawy)

K_K01, K_K05
Student:

ma świadomość zakresu swojej  wiedzy w obszarze wyobrażeń o kulturze
nordyckiej oraz  potrafi  ją  wykorzystać  w  przeprowadzeniu  badania
naukowego (K_K01),

•

jest gotów do wypełnienia roli zawodowej pracownika nordyckich firm,
funkcjonujących na polskim rynku pracy bądź firm polskich współpracujących z
krajami skandynawskimi (K_K05).

•

Kontakt

dominika.bartnik-swiatek@ug.edu.pl
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