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Nazwa jednostki prowadzacej przedmiot
Zakiad Teorii Literatury i Krytyki Artystycznej
Studia
wydziat kierunek poziom| pierwszego stopnia
Wydziat Filologiczny Sztuka kreatywnego formal| stacjonarne
pisania . mo el wszystkie
specjalnosciowy
specjalizacja| wszystkie

Nazwisko osoby prowadzacej (os6b prowadzacych)

dr Katarzyna Szalewska, profesor uczelni; dr hab. Mariusz Kraska, profesor uczelni

Formy zajeé¢, sposoéb ich realizacji i przypisana im liczba godzin

Formy zajec¢

Cw. audytoryjne
Sposéb realizacji zajec

zajecia w sali dydaktycznej
Liczba godzin

Cw. audytoryjne: 30 godz.

Liczba punktow ECTS

3

30 godzin — udziat w zajeciach;

30 godzin — samodzielna lektura literatury
przedmiotu;

15 godzin — wykonanie pracy zaliczeniowe;j.
Razem: 75 godzin = 3 ECTS.

Termin realizacji przedmiotu

2024/2025 letni

Status przedmiotu Jezyk wyktadowy
obowigzkowy polski
Metody dydaktyczne Forma i sposoéb zaliczenia oraz podstawowe kryteria oceny lub

- Analiza zdarzen krytycznych (przypadkow)

- Dyskusja

- Metoda projektéw (projekt badawczy, wdrozeniowy,
praktyczny)

- Praca w grupach

- Rozwigzywanie zadan

wymagania egzaminacyjne
Sposéb zaliczenia

Zaliczenie na ocene
Formy zaliczenia

wykonanie pracy zaliczeniowej - wykonanie okreslonej pracy praktycznej
Podstawowe kryteria oceny

Student otrzymuje zaliczenie éwiczen na podstawie:

- systematycznego przygotowywania sie do zaje¢ oraz dyskusji na zajeciach (30%),
- przygotowania w formie ustnej wybranych zagadnien sposrdd wskazanych przez
prowadzacego zajecia (20%),

- przygotowania pracy zaliczeniowej (50%).

Sposéb weryfikacji zatozonych efektow uczenia sie

zaktadany efekt uczenia sie praca zaliczeniowa czynny udziat w zajeciach (dyskusja)

Wiedza
K_W06 + +
K_W10 + +
Umiejetnosci
K_U07 + +
Kompetencje spoteczne
K_KO01 + +
K_K02 + +
K_K09 +
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Okreslenie przedmiotow wprowadzajacych wraz z wymogami wstepnymi

A. Wymagania formalne
Brak

B. Wymagania wstepne
Brak

Cele ksztatcenia

Celem zaje¢ jest przygotowanie studentéw do wykonywania zawodu copywritera w kontekscie koniecznosci optymalizacji pisanych tresci pod katem
SEO (ang. ang. Search Engine Optimization). Uczestnicy kursu zapoznajg sie ze specyfikg przygotowywania tekstéow internetowych wraz z ich
dostosowaniem do wymogow wyszukiwarek i regut pozycjonowania tresci.

Tresci programowe

Tworzenie tresci na strony WWW.

Specyfika e-writingu / webwritingu.

Okreslanie stow kluczowych oraz atrybutow.

Rodzaje ptatnych kampanii reklamowych.

Optymalizacja tresci pod katem SEO.

6. Rodzaje tekstu ze wzgledu na grupe docelowg odbiorcéw / kanat dystrybugiji / rodzaj produktu.

o~ wh =~

Wykaz literatury

Literatura uzupetniajaca:
* Andrzejczyk A., SEO marketing: badz widoczny w Internecie, Gliwice 2022.
« Bailyn E., SEO dla kazdego: obowigzkowa dawka wiedzy o SEOQ!, przet. B. Satbut, Gliwice 2014.
» Cengiel P., SEO jako element strategii marketingowej twojej firmy, Gliwice 2020.
* Dutko M., Copywriting internetowy, Warszawa 2010.
» Szczepaniak E., Sztuka projektowania tekstow. Jak tworzy¢ tresci, ktére podbijg Internet, Gliwice 2019.
» Wrycza-Bekier J., Jak zapowiada¢ wydarzenia kulturalne w Internecie, by przyciagna¢ i zaangazowac¢ odbiorcow: webwriting w kulturze,

Warszawa 2016.
» Wrycza-Bekier J., Webwriting. Profesjonalne tworzenie tekstow dla Internetu, Gliwice 2013.
Kierunkowe efekty uczenia sie Wiedza
K_W06; K_W10 Student:
K_U07 * zna i rozumie w stopniu zaawansowanym wazne formy, gatunki, konwencje
K_KO01; K_K02; K_K09 jezykowe zwigzane z dziatalnoscig copywriterskg w marketingu literackim,

reklamie i PR w sieci internetowej, szczegdlnie w rozmaitych mediach
spotecznosciowych oraz ich znaczenie dla tworzenia tekstéw promocyjnych,
udziatu w debacie publicznej, dziatalnosci organizacyjnej i przedsigbiorczosci
(K_WO06);

* zna i rozumie w stopniu zaawansowanym najwazniejsze mechanizmy rzadzace
socjologig i ekonomig zycia kulturalnego w sieci internetowej, w szczegolnosci
zagadnienia marketingu literackiego i kulturalnego w Internecie i mediach
spotecznosciowych, oraz ich role w rozwijaniu form przedsiebiorczosci
zwigzanych z kierunkiem studiow (K_W10).

Umiejetnosci

Student:

« potrafi zredagowac tekst krytyczny i uzytkowy (w szczegdlnosci o charakterze
marketingowym) oraz przygotowaé go do publikacji w nowych mediach, ze
szczegOlnym uwzglednieniem Internetu i najwazniejszych mediéw
spotecznosciowych (K_UQ7).

Kompetencje spoteczne (postawy)

Sstudent jest gotéw do:

+ oceny posiadanej wiedzy i umiejetnosci tworczych oraz wartosci wtasnych
tekstéw krytycznych i uzytkowych, szczegélnie - publikacji marketingowych w
internecie i mediach spofecznosciowych (K_K01);

* konfrontowania i weryfikowania oceny wtasnych i innych prac krytycznych i
uzytkowych (ze szczegdlnym uwzglednieniem wypowiedzi reklamowych i
marketingowych w nowych mediach) w oparciu o merytoryczne opinie

specjalistow (K_K02);

« definiowania priorytetow stuzacych realizacji zadan zawodowych w kontekscie
kulturowym i spotecznym, szczegodlnie w wymiarze autorskich dziatan
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Gdanski

Sylabusy - Centrum Informatyczne UG

K a a

marketingowych i copywriterskich w obszarze Internetu i mediéw
spotecznosciowych (K_K09).

Kontakt

katarzyna.szalewska@ug.edu.pl
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