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Nazwa jednostki prowadzacej przedmiot

Zakiad Teorii Literatury i Krytyki Artystycznej

Studia

wydziat kierunek poziom| pierwszego stopnia
Wydziat Filologiczny Sztuka kreatywnego formal| stacjonarne
pisania : mo dut wszystkie
specjalnosciowy
specjalizacja| wszystkie

Nazwisko osoby prowadzacej (os6b prowadzacych)

dr Martyna Wielewska-Baka; dr Artur Nowaczewski; dr Maciej Dajnowski; dr Katarzyna Szalewska, profesor uczelni; dr hab. Mariusz
Kraska, profesor uczelni; dr hab. Maciej Michalski, profesor uczelni; prof. dr hab. Ewa Graczyk; dr Anna Filipowicz, profesor uczelni;
prof. dr hab. Zbigniew Majchrowski; dr Monika Zétko$; dr Magdalena Horodecka, profesor uczelni

Formy zaje¢, sposob ich realizacji i przypisana im liczba godzin

Formy zajec¢

Konwersatorium
Sposob realizacji zajec

zajecia w sali dydaktycznej
Liczba godzin

Konwersatorium: 30 godz.

Liczba punktéw ECTS

2

30 godzin — uczestnictwo w zajeciach;

10 godzin — przygotowanie do zajec¢;

10 godzin — prace zaliczeniowe wykonywane w
trakcie semestru.

Razem: 50 godzin = 2 ECTS.

Termin realizacji przedmiotu

2023/2024 zimowy

Status przedmiotu Jezyk wykladowy
obowigzkowy polski
Metody dydaktyczne Forma i sposéb zaliczenia oraz podstawowe kryteria oceny lub

- Analiza zdarzen krytycznych (przypadkow)

- Dyskusja

- Metoda projektéw (projekt badawczy, wdrozeniowy,
praktyczny)

- Praca w grupach

wymagania egzaminacyjne
Sposéb zaliczenia

Zaliczenie na ocene
Formy zaliczenia

wykonanie pracy zaliczeniowej - projekt lub prezentacja
Podstawowe kryteria oceny

Student uzyskuje zaliczenie na ocene na podstawie:
« systematycznego przygotowania, a takze udziatu w grupowych zadaniach podczas
zajec¢ oraz aktywnego udziatu w dyskusji na zajeciach (50%);
* przygotowania projektéw zaliczeniowych (50%).

Sposéb weryfikacji zatozonych efektéw uczenia sie
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zaktadany efekt uczenia sie projekt zaliczeniowy Itjzynny udziat w zajeciach (dyskusja i prace
grupowe)
Wiedza
K_Wo08 + +
K_W09 + +
Umiejetnosci
K_U01 + +
K_U09 + +
Kompetencje spoteczne
K_KO03 + +
K_K06 + +

Okreslenie przedmiotow wprowadzajacych wraz z wymogami wstepnymi

A. Wymagania formalne
Brak

B. Wymagania wstepne
Brak

Cele ksztatcenia

Celem przedmiotu jest zapoznanie studentéw ze wspotczesng kulturg nowych mediéw: jej jezykiem, estetyka, strategiami komunikacyjnymi,
funkcjami. Po kursie student bedzie umiejetnie odréznia¢ i charakteryzowac subkultury poszczegélnych srodowisk (politycznych, spotecznych,
zwigzanych ze sztuka, literaturg czy grami), a takze krytycznie analizowac ich role i wplyw na ksztattowanie dyskursu publicznego.

Tresci programowe

Definicja nowych mediéw, nowe media a media tradycyjne, rewolucja technologiczna i medialna. Kultura nowych mediéw: nowe media i media
tradycyjne. Kultura cyfrowa. Estetyka nowych mediéw — sztuka i design. Literatura popularna w nowych mediach. Gatunki w nowych mediach.
Cyberkultura, dehumanizacja i sztuczna inteligencja. Social media a jednostkowe i zbiorowe praktyki komunikacyjne. Kultura i komunikacja
wybranych spoteczenstw sieciowych (blogi, fora, Facebook, Twitter, Instagram). Dyskurs publiczny w nowych mediach: jezyk, uczestnictwo,
kontestacja. Fakt, opinia, opis i interpretacja. Strategie dezinformacji: fake news, clickbait, banki informacyjne, trolle i boty spotecznosciowe.
Tworzenie kultury nowych mediéw — narzedzia i programy.

Wykaz literatury

A. Literatura wymagana do ostatecznego zaliczenia zajeé¢ (zdania egzaminu):
A.1. wykorzystywana podczas zajeé
* Nowe media: wprowadzenie, pod red. M. Listera i in., przet.: Marta Lorek, Agata Sadza, Katarzyna Sawicka, Krakow 2009: Wydawnictwo
Uniwersytetu Jagiellonskiego.
* (Nowe) media: implikacje kulturowe, jezykowe i edukacyjne, pod red. M. Karwatowskiej i B. Jarosz.
* Hiperteksty literackie: literatura i nowe media, pod red. P. Mareckiego i M. Pisarskiego, Krakéw 2011: Korporacja Halart.
* Nowe media i wyzwania wspotczesnosci, pod red. M. Sokotowskiego, Torun 2013: Wydawnictwo Adam Marszatek.
* H. Jenkins, Kultura konwergenciji: zderzenie starych i nowych mediéw, przet. M. Bernatowicz i M. Filiciak, Warszawa 2007: Wydawnictwo
Akademickie i Profesjonalne.
» B. Bodzioch-Bryta, L. Dorak-Wojakowska, M. Kaczmarczyk, A. Regiewicz, Przeptywy, protezy, przedtuzenia... Przemiany kultury polskiej pod
wptywem nowych mediéw po 1989 roku, Krakéw 2015: Akademia Ignatianum Wydawnictwo WAM.
« Z. Bauer, Gatunki dziennikarskie w Sieci. Co sie zmienifo i jak bardzo?, [w:] ,E-gatunki. Dziennikarz w nowej przestrzeni komunikowania”, red.
W. Godzic, Z. Bauer, P. Wieczorek, Warszawa 2015, s. 81-102.
* |. Hofman, D. Kepa-Figura, red., Wspdtczesne media — gatunki w mediach. Tom 2. Gatunki w mediach elektronicznych, Lublin 2017.
» K. Sakowski, t.. M. Plesa, red., Nowe media w jezyku, kulturze i literaturze, £6dz 2016.
* M. Tanas, red., Kultura i jezyk mediéw, Krakéw 2007.
+ D. Ulicka red., Tekst (w) sieci. 1. Tekst. Jezyk. Gatunki, Warszawa 2009.
A.2. studiowana samodzielnie przez studenta:
* P. Zawojski, Sztuka obrazu i obrazowania w epoce nowych mediéw, Warszawa 2012: Oficyna Naukowa.
* I. Hofman, D. Kepa-Figura, red., Wspdtczesne media. Jezyk mediéw, Lublin 2013.
B. Literatura uzupelniajaca:
» Piekno w sieci: estetyka a nowe media, pod red. K. Wilkoszewskiej, Krakéw 1999: Universitas.
* Nowe media: dylematy, zagrozenia, szanse, pod red. J. Skrzypczaka, Opole2014: Scriptorium Wydawnictwo Naukowe.
Uwaga: Na poczatku zaje¢ prowadzacy ustala szczegotowa liste lektur obejmujgcg omawiane w czasie zaje¢ teksty literackie i teoretyczne.

Kierunkowe efekty uczenia sie Wiedza
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Kultura nowych mediéw #8

K_W08; K_W09 Student:
K_U01; K_U09 K_WO08 - zna i rozumie w stopniu zaawansowanym wybrane konteksty i
K_KO03; K_KO06 uwarunkowania kulturowe — w tym spoteczne, filozoficzne, etyczne, polityczne i

ekonomiczne — w obszarze nowych mediow:
« zna definicje nowych mediéw, potrafi scharakteryzowac i poréwnac nowe i
tradycyjne media;
* rozpoznaje podstawowe gatunki nowych mediéw w ich kontekscie
pragmatycznym i komunikacyjnym;
K_WAO09 - zna i rozumie w stopniu zaawansowanym wazniejsze zjawiska w
literaturze, kulturze i sztuce polskiej i powszechnej w obszarze nowych mediow:
» odrdznia i krytycznie charakteryzuje podstawowe narzedzia stuzace
dezinformac;ji;
« dostrzega estetyczne walory nowych mediéw, potrafigc scharakteryzowac ich
wptyw na kulture XXI wieku.

Umiejetnosci

Student:
K_UO01 - potrafi znajdowac, selekcjonowaé oraz analizowaé¢ wiadomosci z zakresu
kultury nowych mediéw i ich komunikacyjnych uwarunkowan:

» za pomoca poznanych narzedzi potrafi krytycznie opisaé jezyk, sposoby

komunikacji, role komunikacyjne, kulture nowych mediow i social mediéw;

« posiada pogtebione umiejetnosci badawcze pozwalajgce odszukac i
scharakteryzowac¢ roznorodne zjawiska internetowe, zwigzane z literatura,
sztuka, grami, zyciem spotecznym, politycznym czy kulturowym;

« trafnie analizuje tresci medialne i dostrzega réznice miedzy opinig, faktem,
interpretacja i opisem;

K_UO09 - potrafi Swiadomie kreowa¢ wtasny wizerunek komunikacyjny, ocenia¢ i
analizowac¢ swoje miejsce w polu medialnym:

* potrafi wspottworzyé kulture nowych mediéw w zakresie wiasnych
zainteresowan, wykorzystujgac poznane podczas zaje¢ narzedzia i aplikacje.

Kompetencje spoteczne (postawy)

Student:
K_KO3 - jest gotéw do aktywnego, samo$wiadomego i odpowiedzialnego
uczestnictwa w zyciu kulturalnym i spotecznym w obszarze nowych mediéw:
» w ramach dziatalno$ci w nowych mediach potrafi zadba¢ o aspekty zwigzane z
poprawnoscia jezykowa, wykazujac sie wysoka kulturg osobista;
K_KO6 - jest gotéw do podjecia partnerskiego dialogu z przedstawicielami
odmiennych stanowisk $wiatopogladowych, postaw artystycznych, kregéw
kulturowych w obszarze nowych mediow:
» promuje postawe otwartosci i tolerancji w nowych mediach i mediach
spotecznosciowych;
» wykorzystuje nowe media w celach promowania postawy zaangazowanej
spotecznie/politycznie/kulturowo, dbajac o jakos¢, rzetelnos¢ i otwartosé
tworzonych i/ lub rozpowszechnianych tresci.

Kontakt

martyna.wielewska-baka@ug.edu.pl
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