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Społecznego

Nazwa przedmiotu

Wizualność w nowych mediach

Kod ECTS

8.0.12281
Nazwa jednostki prowadzącej przedmiot

Zakład Kulturoznawstwa
Studia

wydział kierunek poziom pierwszego stopnia
Wydział Filologiczny Kulturoznawstwo forma stacjonarne

moduł
specjalnościowy kultura mediów elektronicznych i redakcja stron internetowych

specjalizacja wszystkie

Nazwisko osoby prowadzącej (osób prowadzących)

dr Helena Draganik
Formy zajęć, sposób ich realizacji i przypisana im liczba godzin
Formy zajęć

Ćw. warsztatowe
Sposób realizacji zajęć

zajęcia on-line, zajęcia w sali dydaktycznej
Liczba godzin

Ćw. warsztatowe: 30 godz.

Liczba punktów ECTS

3
30 godzin - udział w zajęciach
30 godzin - przygotowanie do analizy przypadków
(case study)
15 godzin - przygotowanie do ćwiczeń analityczno-
interpretacyjnych, w tym studiowanie literatury
przedmiotu
Razem: 75 godzin = 3 ECTS

Termin realizacji przedmiotu

2023/2024 letni
Status przedmiotu

fakultatywny (do wyboru)-
obowiązkowy-

Język wykładowy

polski

Metody dydaktyczne

Analiza tekstów z dyskusją-
Analiza zdarzeń krytycznych (przypadków)-
Dyskusja-
Praca w grupach-
Projektowanie, tworzenie i korekta tekstów kultury z
zakresu nowych mediów

-

Wykład problemowy-
Wykład z prezentacją multimedialną-

Forma i sposób zaliczenia oraz podstawowe kryteria oceny lub
wymagania egzaminacyjne
Sposób zaliczenia

Zaliczenie na ocenę
Formy zaliczenia

wykonanie pracy zaliczeniowej - projekt lub prezentacja-
ustalenie oceny zaliczeniowej na podstawie ocen cząstkowych
otrzymywanych w trakcie trwania semestru

-

Projektowanie, tworzenie i korekta tekstów kultury z zakresu nowych
mediów

-

wykonanie pracy zaliczeniowej - wykonanie określonej pracy praktycznej-
Podstawowe kryteria oceny

Student otrzymuje zaliczenie w semestrze 4 na podstawie:
czynnego udziału w zajęciach (40%)•

wykonywania prac praktycznych wskazanych przez prowadzącego (z zakresu treści
programowych przedmiotu) (60%)

•

(Chyba że prowadzący postanowi inaczej)
Sposób weryfikacji założonych efektów uczenia się
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zakładany efekt uczenia
się

praca zaliczeniowa
aktywny udział w

zajęciach
prezentacja projekt udział w dyskusji

 Wiedza

K_W02 x x x  x

K_W05 x x x x x

K_W07 x x x  x

 Umiejętności

K_U01 x x x x x

K_U04 x x x x x

 Kompetencje społeczne

K_K03 x x x x x

K_K04 x x x  x

Określenie przedmiotów wprowadzających wraz z wymogami wstępnymi

A. Wymagania formalne
wybór specjalności

B. Wymagania wstępne
Posiadanie przez studenta wiadomości, umiejętności i kompetencji w dziedzinie posługiwania się oprogramowaniem komputerowym związanym
z obrazami i grafiką na poziomie pozwalającym na ich podstawową edycję. Podstawowa wiedza z dziedziny kompozycji obrazu, oddziaływania
kolorów na odbiorcę oraz typografii.

Cele kształcenia

Celem przedmiotu jest refleksja nad rolą obrazu w nowych mediach oraz przygotowanie do praktycznego wykorzystania obrazu i grafiki w projektach
medialnych (w zależności od specyfiki medium).

Treści programowe

Według decyzji prowadzącego, np.:
Charakterystyka obrazu jako specyficznej formy przekazu.1.
Rola i działanie obrazu we współczesnych mediach.2.
Społeczne i psychologiczne odziaływanie obrazu.3.
Elementy teorii fotografii.4.
Praktyczne wykorzystanie fotografii i grafiki w projektach medialnych.5.
Funkcjonowanie fotografii i grafiki w mediach społecznościowych.6.
Estetyka intermedialności w kontekście badań nad kulturą wizualną.7.
Badanie materiałów wizualnych.8.
Interpretacja materiałów wizualnych. Analiza obrazów przy zastosowaniu interpretacji kompozycyjnej.9.

Interpretacja materiałów wizualnych. Analiza treści.10.
Interpretacja materiałów wizualnych. Semiologia.11.
Interpretacja materiałów wizualnych.Psychoanaliza.12.
Interpretacja materiałów wizualnych.Analiza dyskursu. Tekst, intertekstualność i kontekst.13.
Interpretacja materiałów wizualnych.Analiza dyskursu. Instytucje i sposoby widzenia.14.

Wykaz literatury

Literatura podstawowa:
Fotospołeczeństwo. Antologia tekstów z socjologii wizualnej, red. M. Bogunia-Borowska, P. Sztompka, 2012.
Masland Richard, Czego oczy nie widzą. Jak wzrok kształtuje nasze myśli, Wydawnictwo Poznańskie, 2020.
Obrazy w sieci, red. T. Ferenc, K. Olechnicki, Toruń 2008.
Olechnicki Krzysztof, Antropologia obrazu. Fotografia jako metoda, przedmiot i medium nauk społecznych, Warszawa 2003.
Patrzenie i widzenie w kontekstach kulturoznawczych, red. J. Dziewit, M. Kołodziej, A. Pisarek, UŚ, Katowice 2016.
Pomiędzy tożsamością a obrazem, red. M. Markiewicz, A. Stronciwilk, P. Ziegler, UŚ, Katowice 2016.
Zimniak-Rucińska Małgorzata, Infografika. Sztuka atrakcyjnego prezentowania treści, Onepress, 2019.
Literatura studiowana samodzielnie przez studenta:
Airey David, Logo design love: tworzenie genialnych logotypów. Nowa odsłona, Wydawnictwo Helion, 2015.
Ambrose Gavin, Harris Paul, Layout: zasady, kompozycja, zastosowanie, Wydawnictwo Naukowe PWN, 2008.
Ambrose Gavin, Harris Paul, Pre-press: poradnik dla grafików, Wydawnictwo Naukowe PWN, 2010.
Celiński Piotr, Postmedia. Cyfrowy kod i bazy danych, UMCS, Lublin 2013.
Dederko Witold, O kompozycji w fotografii, Polskie Wydawnictwo Fotograficzne, 2017.
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Dederko Witold, Przedmiot rzeczywisty i jego obraz, Polskie Wydawnictwo Fotograficzne, 2007.
Freeman Michael, Okiem fotografa: sztuka komponowania i projektowania zdjęć cyfrowych, Wydawnictwo G+J RBA, 2008.
Freeman Michael, Umysł fotografa: myślenie kreatywne w fotografii cyfrowej, Wydawnictwo G+J RBA, 2011.
Gage John, Kolor i kultura. Teoria i znaczenie koloru od antyku do abstrakcji, Wydawnictwo Universitas, 2008.
Gage John, Kolor i znaczenie: sztuka, nauka i symbolika, Wydawnictwo Universitas, 2010.
Heller Steven, Design Literacy: Understanding Graphic Design, Allworth Press, 2004.
Jeffrey Ian, Jak czytać fotografię: lekcje mistrzów fotografii, Wydawnictwo Universitas, 2009.
Kadavy David, Design dla hakerów: sekrety genialnych projektów, Helion, 2012.
Olechnicki Krzysztof, Fotoblogi, pamiętniki z opcją przekazu: fotografia i fotoblogerzy w kulturze konsumpcyjnej, Warszawa 2009.
Rouillé André, Fotografia: między dokumentem a sztuką współczesną, Kraków 2007.
Soulages François, Estetyka fotografii: strata i zysk, Kraków 2007.
Stiegler B., Obrazy fotografii. Album metafor fotograficznych, Kraków 2009.
Willberg Hans Peter, Forssman Friedrich, Pierwsza pomoc w typografii: poradnik używania pisma, Słowo/Obraz Terytoria, 2004.
Czasopisma polsko- i anglojęzyczne dotyczące projektowania graficznego (np. Letterhead & Logo Design series, Rockport Pub, Computer Arts,
Layers).
Albumy, materiały ilustracyjne do zajęć.
Pliki pomocy i podręczniki do programów komputerowych używanych na zajęciach.
Literatura przedmiotu jest uaktualniana, uzupełniana i dobierana do zajęć według prowadzącego.

Kierunkowe efekty uczenia się

K_W02, K_W05, K_W07
K_U01, K_U04
K_K03, K_K04

Wiedza

K_W02, K_W05, K_W07
Student:

dobrze zna terminologię dotyczącą kultury nowych mediów i funkcjonowania
środków wizualnych (K_W02);

•

ma uporządkowaną wiedzę szczegółową o kulturze nowych mediów i
funkcjonowaniu środków wizualnych oraz o ich powiązaniach z naukami o
kulturze i sztuce w zakresie kultury mediów (K_W05);

•

zna i rozumie wybrane teorie oraz metody analizy i interpretacji różnych tekstów
kultury i sztuki z zakresu współczesnego życia medialnego (K_W07).

•

Umiejętności

K_U01, K_U04
Student:

potrafi wyszukiwać, analizować, oceniać i selekcjonować informacje z
wykorzystaniem różnych mediów oraz poszanowaniem własności intelektualnej
(K_U01);

•

rozpoznaje różne teksty kultury i sztuki oraz umie przeprowadzić ich analizę i
interpretację z zastosowaniem typowych metod badawczych kulturoznawstwa i
nauk o sztuce (K_U04).

•

Kompetencje społeczne (postawy)

K_K03, K_K04
Student:

potrafi określić środki i metody służące realizacji konkretnego zadania z
zakresu kultury wizualnej (K_K03);

•

prawidłowo rozpoznaje i rozstrzyga problemy związane z zawodem
kulturoznawcy – specjalisty w zakresie kultury mediów elektronicznych i redakcji
stron internetowych (K_K04).

•

Kontakt

helena.draganik@ug.edu.pl
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