Projekt wspotfinansowany przez  yNIA EUROPEJSKA * %

KAPITAL LUDZKI Unie Europejska w ramach EUROPEJSKI [
NARODOWA STRATEGIA SPOINOSCI Europejskiego Funduszu FUNDUSZ SPOLECZNY R
Spotecznego
Nazwa przedmiotu Kod ECTS
Public relations i marketing kultury 8.0.12298

Nazwa jednostki prowadzacej przedmiot

Zaktad Filmu i Mediow
Studia

wydziat kierunek poziom| drugiego stopnia
Wydziat Filologiczny Kulturoznawstwo forma| stacjonarne
modut
specjalnosciowy
specjalizacja| wszystkie

Zarzgdzanie kulturg

Nazwisko osoby prowadzacej (os6b prowadzacych)

dr Marta Tyminska
Formy zajeé¢, sposoéb ich realizacji i przypisana im liczba godzin Liczba punktéw ECTS
Formy zajec¢ 4
Konwersatorium 30 godzin - uczestnictwo w zajeciach;
Sposéb realizacji zajec 30 godzin - studiowanie literatury przedmiotu i
zajecia on-line, zajecia poza pomieszczeniami dydaktycznymi UG, zajecia studiow przypadkéw;
w sali dydaktycznej 40 godzin - przygotowanie projektu i jego prezentaciji
Liczba godzin oraz ewaluacja.
Razem: 100 godzin = 4 ECTS.
Konwersatorium: 30 godz. i goaz!

Termin realizacji przedmiotu

2023/2024 zimowy
Status przedmiotu Jezyk wyktadowy
- obowigzkowy polski
- fakultatywny (do wyboru)
Metody dydaktyczne Forma i sposéb zaliczenia oraz podstawowe kryteria oceny lub
. wymagania egzaminacyjne
- Dyskusja Sposob zaliczenia
- Metoda projektéw (projekt badawczy, wdrozeniowy,
Zaliczenie na ocene
praktyczny)
Formy zaliczenia
- Praca w grupach
- Wyktad konwersatoryjny wykonanie pracy zaliczeniowej - projekt lub prezentacja
- Wyktad problemowy Podstawowe kryteria oceny
Student otrzymuje zaliczenie na podstawie:
czynnego udziatu w zajeciach (20%) oraz wykonania pracy zaliczeniowej (80%).

Sposob weryfikacji zatozonych efektow uczenia sie
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zaktadany efekt uczenia sie czynny udziat w zajeciach prace czastkowe praca zaliczeniowa

Wiedza
K_WO05 + + +
K_WO08 + + +

Umiejetnosci

K_U01 + + +
K_U03 + + +
K_U07 + + +

Kompetencje spoteczne
K_K04 + + +
K_K05 + + +

Okreslenie przedmiotéw wprowadzajacych wraz z wymogami wstepnymi

A. Wymagania formalne
Wybor specjalnosci

B. Wymagania wstepne
Brak

Cele ksztatcenia

Zapoznanie z zasadami public relations, prezentacja narzedzi komunikacji , zapoznanie z r6znymi formami kontaktu z dziennikarzami,
przedstawienie zasad promocji , ksztatcenie umiejetnosci zarzgdzania sytuacjg kryzysowa, rozwijanie umiejetnosci wystapien publicznych, rozwijanie
umiejetnosci pracy w grupie, rozwijanie umiejetnosci zarzadzania projektem.

Tresci programowe

Przedstawienie zadan i zagadnien zwigzanych z praca w zakresie public relations i promagji (na wybranych przyktadach). Cwiczenia praktyczne
rozwijajgce umiejetnosci wystgpien publicznych, tworzenia tekstow pr, zarzadzania projektem.

Wykaz literatury

Obowigzkowa:

Krystyna Woijcik, Public Relations. Wiarygodny dialog z otoczeniem, Wydawnictwo Placet, Warszawa 2009.

Woijciech Budzynski, Public Relations. Strategia i nowe techniki kreowania wizerunku, Wydawnictwo Poltex, Warszawa 2008.

tukasz Wréblewski, Strategie marketingowe w instytucjach kultury, Warszawa 2012.

Koncepcje zarzadzania i marketingu w sferze kultury, Joanna todziana-Grabowska, Jan W. Wiktor (red.), CdDeWu, Warszawa 2014.

Mi-le-na Dra-gi-¢e-vi¢, Bra-ni-mi-r Stoj-ko-vi¢, Kultura: zarzadzanie, animacja, marketing, Narodowe Centrum Kultury 2013.

Uzupehiajgca:

Mateusz Lewandowski, Innowacje w zarzgdzaniu instytucjami kultury, Katowice 2011.

Krystyna Mazurek-topacinska, Magdalena Sobocinska, Stosowanie marketingu w instytucjach kultury w: ,Marketing i rynek”, nr 3, 2009, s. 19-26.
Barbara Jedlewska, Marketing w dziatalnosci podmiotéw kultury — aktualne wyzwania, problemy i doswiadczenia w: ,Zarzadzanie w kulturze”, tom 7,
Uniwersytet Jagiellonski, Krakéw 2006 (http://www.ejournals.eu/Zarzadzanie-w-Kulturze/2006/7-2006/art/4373/).

Magdalena Sobocinska, Zachowania nabywcéw na rynku doébr i ustug kultury, Warszawa 2008.

Tomasz Bonek, Biznes na Facebooku i nie tylko. Praktyczny poradnik o promocji w mediach spotecznosciowych, Wydawnictwo Wolters Kluwer,
Warszawa 2013.

Kierunkowe efekty uczenia sie Wiedza
K_W05, K_W08 Student:
K_U01, K_U03, K_U07 * K_WO05 - ma specjalistyczng wiedze z zakresu zarzadzania kultura;
K_K04, K_KO05 » K_ W08 - ma szeroka wiedzg na temat funkcjonowania instytucji kultury.
Umiejetnosci
Student:
» K_UO01 - potrafi interpretowac i selekcjonowa¢ informacje o potencjale
marketingowym;

» K_UO3 - potrafi samodzielnie zdobywa¢ wiedze i poszerza¢ umiejetnosci w celu
umiejetnego promowania kultury;
« K_UOQ7 - sprawnie przygotowuje réznego typu prace pisemne w jezyku polskim.
Kompetencje spoteczne (postawy)

Student:
* K_KO04 - aktywnie popularyzuje wiedze o kulturze i sztuce;
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Gdanski

Sylabusy - Centrum Informatyczne UG

» K_KO5 - aktywnie uczestniczy w dziataniach na rzecz zachowania dziedzictwa
kulturowego.

Kontakt

marta.tyminska@ug.edu.pl
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