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Nazwa jednostki prowadzacej przedmiot

Zaktad Pragmatyki Komunikacji i Dydaktyki Jezyka Rosyjskiego

Studia
wydziat kierunek poziom| pierwszego stopnia
Wydziat Filologiczny Filologia rosyjska formal| stacjonarne
modut

. o ie jezyk jski jalist h k h jezyk h
B eC NSy nauczanie jezyka rosyjskiego na specjalistycznych kursach jezykowyc

specjalizacja| wszystkie

Nazwisko osoby prowadzacej (os6b prowadzacych)

dr Tatiana Kopac; mgr Matgorzata Marciszewska; dr Aleksandra Klimkiewicz; dr Anna Hau; mgr Jelena Jegorowa; dr Marta Noinska;
mgr Iryna Antonenko; dr hab. Zanna Stadkiewicz, profesor uczelni; dr Katarzyna Wadotowska-Lesner; dr Joanna Mampe

Formy zajec¢, sposob ich realizacji i przypisana im liczba godzin Liczba punktow ECTS

Formy zajec¢

Cw. audytoryjne
Sposob realizacji zaje¢

zajecia on-line, zajecia w sali dydaktyczne; przedmiotu;

Liczba godzin

Cw. audytoryjne: 30 godz.

4
30 godzin — udziat w zajeciach;
20 godzin — samodzielna lektura literatury

30 godzin — samodzielne przygotowanie do zajec,
kolokwidw, prac zaliczeniowych;

20 godzin — samodzielne przygotowanie projektu
lekciji.

Razem: 100 godzin = 4 ECTS.

Termin realizacji przedmiotu

2024/2025 zimowy

Status przedmiotu

Jezyk wyktadowy

- obowigzkowy - polski w wymiarze 50.00%
- fakultatywny (do wyboru) - rosyjski w wymiarze 50.00%
Metody dydaktyczne Forma i sposoéb zaliczenia oraz podstawowe kryteria oceny lub
. ] ] wymagania egzaminacyjne
- Analiza tekstéw z dyskusjag, Sposéb zaliczenia
- Dyskusja . .
- Praca w grupach Zaliczenie na oceng
. Formy zaliczenia
- Prezentacje

- Rozwigzywanie zadan

Prace kontrolne (pisemne/ustne)
Przygotowanie scenariusza lekcji oraz
Kolokwium pisemne

Podstawowe kryteria oceny

Student otrzymuje zaliczenie na podstawie:

- frekwencji i aktywnosci na zajeciach — 30%;

- zaliczenia prac domowych i kolokwiéw — 20%;

- wykonania pracy zaliczeniowej (scenariusz zajec¢) — 30%;
- zaliczenia kolokwium korncowego — 20%.

Sposéb weryfikacji zatozonych efektow uczenia sie
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zaktadany efekt uczenia sie praca pisemna rozwiqzywanieust::ﬁ - odpowiedz prezentacja
Wiedza
K_WO03 X X X
K_WO07 X X X
K_WO08 X X X
K_W18 X X X
Umiejetnosci
K_UO01 X X X
K_U03 X X X
K_U12 X X X
K_U15 X X X
K_U17 X X X
K_U18 X X X
Kompetencje spoteczne
K_KO01 X X X
K_KO03 X X X
K_K04 X X X

Okreslenie przedmiotéw wprowadzajacych wraz z wymogami wstepnymi

A. Wymagania formalne
Warunkiem uczestnictwa w zajeciach jest wybdr specjalno$ci: Nauczanie jezyka rosyjskiego na specjalistycznych kursach jezykowych.

B. Wymagania wstepne
Znajomos¢ jezyka rosyjskiego na poziomie umozliwiajgcym realizacje zatozonych efektow ksztatcenia.
Cele ksztalcenia

- zapoznanie studentoéw z zagadnieniami z zakresu metodyki nauczania jezykow obcych na kursach specjalistycznych
- przygotowanie do pracy nauczyciela jezyka rosyjskiego,
- rozwijanie kompetencji komunikacyjnych,
- rozwijanie sprawnosci jezykowych, ze szczegdinym uwzglednieniem pracy ze stownictwem
Tresci programowe

Podstawy nauczania jezyka rosyjskiego na kursach specjalistycznych; specyfika nauczania i uczenia sie oséb dorostych.
Rodzaje firm. Zarzadzanie firma: stanowiska, struktura. Dobér personelu. Etykieta, dress-code. Stanowisko menedzera.
Dziatania marketingowe firmy. Cele marketingu i reklamy. Rodzaje reklamy. Analiza wybranej kampanii reklamowe;j.
Samodzielna prezentacja przygotowanej reklamy.

Wykaz literatury

A. Literatura wymagana do ostatecznego zaliczenia zaje¢ (zdania egzaminu):

A.1. wykorzystywana podczas zajeé

1. A. AkuwmHa, O. KaraH, Yuyumcs yuutb: [inst npenofgaBaTtensi pycckoro si3blka kak MHocTpaHHoro, Mockea, 2002.
2. G. Zietala, Interkulturowa komunikacja ustna w polsko-rosyjskiej firmie, Rzeszéw 2006.

3. L. Fast, M. Zwolinska, Biznesmeni méwig po rosyjsku, cz. 1-3, Warszawa 2010.

. T.KosnoBa u ap., HauyanbHbI Kypc pycckoro si3bika Anst genosoro obwenus. KH. 1-2, Mocksa 2011.
. H. Fuchsel, Korespondencja w firmie, Warszawa 2013.

. N. Bondar, S. Chwatow, Biznes-kontakt, Warszawa 2014.

. A. Strmiska-Mietlinska, Rosyjska korespondencja handlowa, Warszawa 2014

. P. Kapusta, Polsko-rosyjski stownik biznesu. Media Reklama Marketing Zarzgdzanie, Krakow 2015.
9. J. Siskind, Rosyjski jezyk w biznesie, Warszawa 2015.

10. E. Stefanska, W $wiecie biznesu, Warszawa 2016.

A2. studiowana samodzielnie przez studenta

1. http://www.pushkin.institute/education/do/programmy/detail. php?ELEMENT_ID=1035

2. http://www.studfiles.ru/preview/6311455/

B. Literatura uzupetniajgca

1. M. Katuza, Rosyjski jezyk prawniczy w 40 lekcjach, Warszawa 2011.

2. L. Klobukowa, I. Michatkina, S. Chawronina i in., Jezyk rosyjski w sferze biznesu, Warszawa 2012.
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3. J1. XXypaeneBa (oTB. Peg.), H. icaeB un ap., TecToBbI NpakTUKyM N0 PyCCKOMY A3bIKy AenoBoro obueHus. busHec. Kommepuwms. CpegHui

ypoBeHb, Mocksa 2013.

4. M. KanuHoBckas 1 Ap., TecToBbl NPakTUKYM NO PYCCKOMY si3biKy AenoBOro obuweHnsi. busHec. Kommepuus. BHelwHeToproBas 4esiTeNbHOCTb.

BasoBbivi ypoBeHb, Mocksa 2013.

5. P. Kapusta, Stownik polsko-angielsko-rosyjski marketingu, reklamy, zarzadzania, Krakéw 2015.
6. T.CkopukoBa, BcTpeuu, neperoBopbl, nepenncka: brusHec-Kypc no pycckomy s3blky, Mocksa 2017.

Kierunkowe efekty uczenia sie
K_W03, K_W07, K_W08, K_W18
K_U01, K_U03, K_U12, K_U15, K_U17, K_U18
K_KO01, K_KO03, K_K04, K_K05, K_K06

Wiedza

K_WO03, K_W07, K_W08, K_W18

Student:

- ma uporzadkowang wiedze filologiczng w zakresie nauki o jezyku i jego akwizycji
(K_W03),

- zna i rozumie terminologie specjalistyczng oraz ma uporzagdkowang wiedze
szczegoOtowg o komunikacji jezykowej oraz strategiach komunikacyjnych i kulturze
jezyka (K_WQ7),

- ma wiedze o powigzaniach nauczania jezyka rosyjskiego na specjalistycznych
kursach jezykowych z innymi naukami humanistycznymi (K_W08),

- ma uporzadkowang wiedze szczegdtowg w zakresie nauczania jezyka rosyjskiego
w branzy zarzadzanie i marketing (K_W18).

Umiejetnosci

K_U01, K_U03, K_U12, K_U15, K_U17, K_U18

Student:

- potrafi zdobywa¢, selekcjonowac, analizowac i utrwala¢ wiedze z wykorzystaniem
réznych zrédet w sposoéb uporzadkowany i systematyczny (K_U01),

- umie samodzielnie zdobywac¢ wiedze i rozwija¢ swoje umiejetnosci praktyczne w
zakresie nauczania jezyka rosyjskiego na specjalistycznych kursach jezykowych
kierujac sie wskazéwkami prowadzacego ( K_U03),

- definiuje, objasnia i stosuje poprawnie w mowie i w piSmie podstawowe
zagadnienia wiasciwe dla nauczania jezyka rosyjskiego w branzy zarzadzanie i
marketing w jezyku rosyjskim i polskim (K_U12),

- komunikuje sie w jezyku ojczystym i jezyku rosyjskim, z zastosowaniem
profesjonalnej terminologii wiasciwej dla nauczania jezyka rosyjskiego w branzy
zarzadzanie i marketing (K_U12),

- ma umiejetnosci jezykowe w zakresie jezyka rosyjskiego, zgodne z wymaganiami
okreslonymi dla poziomu przynajmniej C1 Europejskiego Systemu Opisu
Ksztalcenia Jezykowego (K_U15),

- stosuje profesjonalng terminologie metodyczng w komunikacji w jezyku polskim i
rosyjskim (K_U17),

- ma profesjonalne umiejetnosci w zakresie nauczania jezyka rosyjskiego w branzy
zarzadzanie i marketing (K_U18).

Kompetencje spoteczne (postawy)

K_K01, K_KO03, K_K04, K_K05, K_K06

Student:

- ma $wiadomos$¢ zakresu swojej wiedzy i umiejetnosci fachowych w zakresie
nauczania jezyka rosyjskiego na specjalistycznych kursach jezykowych oraz
rozumie potrzebe dalszego, ciagtego rozwoju wiasnych kompetencji (K_KO01),

- potrafi wykonywa¢ dziatania zespotowe, wykazujac zdolnosci adaptacyjne do
wymogow rynku pracy, a takze umiejetnosci i kompetencje w zakresie nauczania
jezyka rosyjskiego na specjalistycznych kursach jezykowych, warunkujace wtasciwg
komunikacje w réznych sytuacjach interpersonalnych i zawodowych (K_KO03),

- jest gotowy do podejmowania wyzwan zawodowych w zakresie nauczania jezyka
rosyjskiego w branzy zarzadzanie i marketing; wykazuje aktywno$¢, podejmuije trud,
odznacza sie wytrwatoscig w realizacji indywidualnych i zespotowych dziatan
profesjonalnych (K_KO04),

- dostrzega i formutuje problemy moralne i dylematy etyczne zwigzane ze
$rodowiskiem zawodowym; poszukuje optymalnych rozwigzan, postepuje zgodnie z
zasadami etyki (K_KO05),

- ma przekonanie o wadze zachowania sie w sposéb profesjonalny, refleksji na
tematy etyczne i przestrzegania etyki zawodowej podczas nauczania jezyka
rosyjskiego na specjalistycznych kursach jezykowych (K_K06).
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Gdariski
Sylabusy - Centrum Informatyczne UG

Kontakt

tatiana.kopac@ug.edu.pl
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