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Zakiad Rosjoznawstwa, Literatury i Kultury Rosyjskiej

Studia
wydziat kierunek poziom| pierwszego stopnia
Wydziat Filologiczny Rosjoznawstwo formal| stacjonarne
modut

: af wszystkie
specjalnosciowy

specjalizacja| wszystkie

Nazwisko osoby prowadzacej (os6b prowadzacych)

dr hab. Urszula Patocka-Sigtowy, profesor uczelni

Formy zajeé, sposoéb ich realizacji i przypisana im liczba godzin Liczba punktow ECTS
Formy zajec¢ 2
Wyktad Semestr 5:
Sposéb realizacji zajec 30 godzin - aktywne uczestnictwo w zajeciach,
zajecia on-line, zajecia w sali dydaktycznej 10 godzin - opracowanie literatury przedmiotu,
Liczba godzin 10 godzin - przygotowanie zagadnien na zaliczenie
Wyktad: 30 godz. przedmiotu.
Razem: 50 godzin = 2 ECTS.

Termin realizacji przedmiotu

2024/2025 zimowy
Status przedmiotu Jezyk wyktadowy
fakultatywny (do wyboru) polski
Metody dydaktyczne Forma i sposoéb zaliczenia oraz podstawowe kryteria oceny lub

wymagania egzaminacyjne

- Wyktad konwersatoryjny Sposéb zaliczenia

- Wyktad z prezentacjg multimedialng
Zaliczenie na ocene

Formy zaliczenia

- ustalenie oceny zaliczeniowej na podstawie ocen czgstkowych
otrzymywanych w trakcie trwania semestru
- kolokwium
Podstawowe kryteria oceny

Student otrzymuje zaliczenie na podstawie:
» kolokwium z zakresu materiatu zrealizowanego na zajeciach (patrz: tresci
programowe) — 50%,
* ocen czgstkowych uzyskiwanych w trakcie semestru z prac zadawanych przez
prowadzacego — 50%.

Sposéb weryfikacji zatozonych efektéw uczenia sie
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zaktadany efekt uczenia sie kolokwium zadania realizowane w trakcie semestru
Wiedza
K_W01 X X
K_WO06 X X
K_Wo08 X X
K_W12 X X
Umiejetnosci
K_U01 X X
K_U02 X
K_U08 X X
K _U13 X
Kompetencje spoteczne
K_K03
K_KO05 X

Okreslenie przedmiotéw wprowadzajacych wraz z wymogami wstepnymi

A. Wymagania formalne
Wybér przedmiotu.

B. Wymagania wstgpne
Brak wymagan wstepnych.

Cele ksztatcenia

Celem zajec jest przekazanie studentom podstawowej wiedzy z zakresu prowadzenia dziatalnosci reklamowej oraz wyksztatcenie umiejetnosci
kreatywnego myslenia i konstruowania kampanii reklamowe;.

Tresci programowe

Istota i funkcje reklamy. Planowanie dziatalnosci reklamowej. Zarzadzanie reklamg — agencje reklamowe, domy medialne, dziatania reklamowe
reklamodawcéw. Strategie medialne — telewizja, radio, prasa, reklama zewnetrzna, reklama interaktywna, Internet, promocja sprzedazy. Proces
tworzenia reklam — badania marketingowe, powstawanie reklamy, koncepcja (stowo, obrazy, sztuka drukarska), tworzenie silnej marki. Jezyk
reklamy - wyznaczniki jezykowe reklamy, struktura komunikatu reklamowego, intertekstualno$¢ reklamy, stereotypy kulturowe, gry jezykowe,
synkretyzm gatunkowy, reklama a inne dyskursy publiczne, reklama w perspektywie etyki stowa. Reklama telewizyjna — tworzenie scenariusza,
harmonogram produkcji, produkcja reklamy, analiza kosztoéw produkcji reklamy. Reklama radiowa — natura radia, tworzenie reklamy, scenariusze
reklam radiowych, reklamy muzyczne, metody emisji reklam radiowych. Reklama prasowa. Znak handlowy i opakowanie. Reklama miedzynarodowa.
Analiza petnych kampanii reklamowych — studium przypadku.

Wykaz literatury

A. Literatura wymagana do ostatecznego zaliczenia zaje¢ (zdania egzaminu):
A.1. wykorzystywana podczas zajeé
+ Albin K., Reklama. Przekaz, odbidr, interpretacja, Warszawa 2002.
* Caples J., Skuteczna reklama, Krakéw 2001.
« Carpenter P., E-brands. Kreowanie marki w Internecie, Warszawa 2001.
» Czarnecki A., Korsak R., Planowanie mediéw w kampaniach reklamowych, Warszawa 2001.
* Debski M., Kreowanie silnej marki, Warszawa 2008.
» Goban-Klas T. Media i komunikowanie masowe. Teorie i analizy prasy, radia, telewizji i Internetu, Warszawa 1999.
» Kall J., Reklama, 2000.
» Kochan M. Slogany w reklamie i polityce, Warszawa 2002.
» Murdoch A., Kreatywnos$¢ w reklamie, Warszawa 2005.
» Bopucos B.J1. Peknama u nabnuk punenwHs. Anxmmus srnactm, Mocksa 1998.
A 2. studiowana samodzielnie przez studenta
» Albin K., Reklama w telewizji, Warszawa 2002.
* Bralczyk J. Jezyk na sprzedaz, Gdansk 2004.
» Giedz-Topolewska T. Jezykowe wyznaczniki pragmatyki wspoétczesnych rosyjskich tekstow reklamowych, Lublin 2005.
« Kall J., Jak zbudowa¢ silng marke od podstaw, Gliwice 2006.
» Marconi J., Marketing marki, Warszawa 2002.
» Koctomapos B.I". AA3bikoBoii BKyc anoxu. 13 HabniogeHun Hag peveBoii NpakTikon Mmacc-meams, Mockea 1994.
» Mopo3soBa M. Cnaras cnoranel, Mocksa 2004.
B. Literatura uzupelniajgca:
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« Altkorn J., Strategia marki, Warszawa 2001.

» Bueno B.J., Ragas M., Potega kultowej marki. W jaki sposéb dziewig¢ wyjatkowych marek zmienito swoich klientéw w wiernych fanéw, Gliwice
2007.

» Jezyk w mediach masowych, red. J. Bralczyk, T. Mosiotek-Ktosifnska, Warszawa 2000.

» Skowronek K. Reklama. Studium pragmalingwistyczne, Krakow 1993.

* Moyenuos I'. UHdopmaLmoHHbIe BorHbI, Mocksa 2000.

* WaTtwmH KO.B. MNocTpoeHune peknamHoro Tekcta, Mocksa 2003.

Kierunkowe efekty uczenia sie Wiedza
K_WO01, K_W06, K_W08, K_W12 K_WO01, K_WO06, K_W08, K_W12
K_U01, K_U02, K_U08, K_U13 Student:
K_KO03, K_KO05 * zna podstawowg terminologie z zakresu marketingu, reklamy, dyskursu

publicznego (K_W01),

* zna cechy charakterystyczne poszczegélnych mediow (K_WO06),

» zna zasady efektywnego zarzadzania reklamg (planowania, organizowania,
przewodzenia i kontrolowania) (K_W06),

* zna zasady funkcjonowania agencji reklamowych (K_W06),

*ma uporzadkowang wiedze z zakresu marketingu, reklamy, komunikacji
marketingowej, zorientowang na zastosowanie praktyczne na rynku krajowym i
miedzynarodowym (w tym rosyjskim) (K_W06, K_W08),

* zna i rozumie metody analizy kampanii reklamowych (K_WQ06),

» zna metodyke wykonywania zadan, normy, procedury i dobre praktyki zwigzane
z tworzeniem reklam (K_W12).

Umiejetnosci

K_U01, K_U02, K_U08, K_U13
Student:

+ potrafi analizowa¢, selekcjonowac i uzytkowac informacje przy zastosowaniu
nowoczesnych technik pozyskiwania, klasyfikowania i analizowania zrédet
(K_U01),

* potrafi przeprowadzi¢ badania marketingowe i opracowaé ich wyniki oraz
dokona¢ stosownej prezentacji wnioskéow (K_U02),

* potrafi rozpoznawac rézne reklamy charakterystyczne dla kultury rosyjskiej,
polskiej, a takze przeprowadzi¢ ich krytyczng analize i interpretacje w celu

okreslenia ich znaczen, skutecznosci komunikacyjnej, roznic kulturowych i
oddziatywania spotecznego (K_U08),

* posiada umiejetno$¢ tworzenia przejrzystych, przemyslanych prezentacji z
zastosowaniem nowoczesnych metod i technik oraz terminologii zwigzanej z
reklamg (K_U13).

Kompetencje spoteczne (postawy)
K_KO03, K_K05
Student:
« potrafi odpowiednio okresli¢ priorytety stuzace do realizacji zadan (K_KO03),

» dostrzega i formutuje problemy moralne i dylematy etyczne zwigzane ze
Swiatem reklamy (K_KO05).

Kontakt

urszula.patocka@ug.edu.pl
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