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Nazwa jednostki prowadzacej przedmiot

Zaktad Polonistyki Stosowanej

Studia
wydziat kierunek poziom| pierwszego stopnia
Wydziat Filologiczny Wiedza o teatrze formal| stacjonarne
modut

; A organizacja i animacja dziatalnosci teatralnej
specjalnosciowy

specjalizacja| wszystkie

Nazwisko osoby prowadzacej (os6b prowadzacych)

prof. UG, dr hab. Maja Wojciechowska; dr Jolanta Laskowska

Formy zajeé, sposoéb ich realizacji i przypisana im liczba godzin Liczba punktow ECTS
Formy zajec¢ 3

Wykfad 30 godzin - uczestniczenie w zajeciach;
Sposéb realizacji zajec 30 godzin - przygotowanie do zajec;

zajecia on-line, zajecia w sali dydaktycznej 15 godzin - przygotowanie pracy zaliczeniowe;j.
Liczba godzin Razem: 75 godzin = 3 ECTS.

Wykifad: 30 godz.

Termin realizacji przedmiotu

2022/2023 zimowy
Status przedmiotu Jezyk wyktadowy
obowigzkowy polski
Metody dydaktyczne Forma i sposoéb zaliczenia oraz podstawowe kryteria oceny lub

wymagania egzaminacyjne

- Wyktad konwersatoryjny Spos6b zaliczenia

- Wyktad problemowy

- Wyktad z prezentacjg multimedialng Zaliczenie na oceng

Formy zaliczenia

zaliczenie ustne
Podstawowe kryteria oceny
Student otrzymuje zaliczenie na podstawie:

» obecnosci i aktywnego udziatu w wyktadzie (60%);
* przygotowania ustnej prezentacji na temat zwiagzany z problematyka zaje¢ (40%)

Sposéb weryfikacji zatozonych efektow uczenia sie

zaktadany efekt uczenia sie zaliczenie ustne
Wiedza
K_W10 +
Umiejetnosci
K_U09 +
Kompetencje spoteczne
K_KO03 +

Okreslenie przedmiotow wprowadzajacych wraz z wymogami wstepnymi

A. Wymagania formalne
Brak wymagan formalnych.
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Marketing

B. Wymagania wstepne
Brak wymagan wstepnych.

Cele ksztatcenia

Celem ksztatcenia jest zapoznanie studentéw z mozliwo$ciami stosowania narzedzi marketingowych przez instytucje kultury.

Tresci programowe
Definicja i istota dziatan marketingowych. Marketing mix w instytucjach kultury. Reklama instytucji kultury (pojecie reklamy, rozwoj reklamy na
przestrzeni wiekdw, cechy wspotczesnego przekazu reklamowego, etapy dziatania reklamy — model AIDA, klasyfikacja reklamy, wspotczesne formy
reklamy). Dziatania public relations w instytucjach kultury (definicja PR, cele dziatan PR, rodzaje komunikacji w modelach dziatan PR). Kampanie
marketingowe polskich instytucji kultury. Studia przypadkéw. Nowe formy dziatan marketingowych (marketing szeptany — przyktady wdrozen w

bibliotekach amerykanskich).

Wykaz literatury
Kazdorazowo na poczatku semestru prowadzacy weryfikuje badz ustala zestaw lektur wymaganych do zaliczenia przedmiotu.
A. Literatura wymagana do ostatecznego zaliczenia zajeé¢ (zdania egzaminu):

A.1. wykorzystywana podczas zajeé
* Huczek Marian: Marketing organizacji non-profit. Sosnowiec: Wyzsza Szkota Zarzadzania i Marketingu, 2003.

A.2. studiowana samodzielnie przez studenta
» Marketing biblioteczny: rozwazania, dyskusje, konteksty. Pod red. Mai Wojciechowskiej. Gdansk: Wydawnictwo Ateneum — Szkoty Wyzszej,

2007.
» Marketing kultury: nowe wyzwania oraz nowe kierunki dziatania. Pod red. Tomasza Domanskiego. t6dz: Uniwersytet todzki, 2008.

B. Literatura uzupetniajgca
» Zarzadzanie w kulturze, sztuce i turystyce kulturowej. Pod red. Jerzego Gotuchowskiego i Zbigniewa Spyry. Katowice: Wydawnictwo Pracowni

Komputerowej Jacka Skalmierskiego, 2011.

Kierunkowe efekty uczenia sie Wiedza
K_W10 K_W10
K_U09 Student:
K_K03 » zna ekonomiczne, prawne, organizacyjne oraz pedagogiczne aspekty

dziatalno$ci teatralnej (K_W10).
Umiejetnosci
K_U09

Student:
* potrafi rozpoznawa¢ problemy i wykonywa¢ zadania z zakresu dziatalnosci

teatralnej w odniesieniu do jej kontekstow ekonomicznych,
prawnych, organizacyjnych oraz pedagogicznych (K_UQ9).
Kompetencje spoteczne (postawy)

K_K03
Student:
» rozumie specyfike pracy teatrologa oraz organizatora i animatora dziatalnosci
teatralnej i ma $wiadomo$¢ kwestii etycznych oraz probleméw zawodowych
zwigzanych z wykonywaniem tej pracy (K_K03).

Kontakt

maja.wojciechowska@ug.edu.pl
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