Projekt wspotfinansowany przez  yNIA EUROPEJSKA * %

KAPITAL LUDZKI Unie Europejska w ramach EUROPEJSKI [
NARODOWA STRATEGIA SPOINOSCI Europejskiego Funduszu FUNDUSZ SPOLECZNY T
Spotecznego
Nazwa przedmiotu Kod ECTS
Nauczanie jezyka rosyjskiego w branzy zarzadzanie i marketing 8.0.10037

Nazwa jednostki prowadzacej przedmiot
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Wydziat Filologiczny Filologia rosyjska formal| stacjonarne
modut
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specjalizacja| wszystkie

Nazwisko osoby prowadzacej (os6b prowadzacych)

dr Tatiana Kopac; dr Aleksandra Klimkiewicz; dr Anna Hau; mgr Iryna Antonenko; dr Marta Noinska; mgr Jelena Jegorowa; prof. UG,
dr hab. Zanna Stadkiewicz; dr Joanna Mampe; dr Katarzyna Wadotowska-Lesner; mgr Matgorzata Marciszewska

Formy zajec¢, sposob ich realizacji i przypisana im liczba godzin Liczba punktow ECTS
Formy zajec¢ 4

Cw. audytoryjne
Sposob realizacji zaje¢

zajecia w sali dydaktycznej
Liczba godzin

Cw. audytoryjne: 30 godz.

Termin realizacji przedmiotu

2023/2024 zimowy
Status przedmiotu Jezyk wyktadowy

fakultatywny (do wyboru) - polski w wymiarze 50.00%

- rosyjski w wymiarze 50.00%
Metody dydaktyczne Forma i sposéb zaliczenia oraz podstawowe kryteria oceny lub
] wymagania egzaminacyjne
- - Prezentacje Sposoéb zaliczenia
- Analiza tekstéw z dyskusjag
. Zaliczenie na ocene
- Dyskusja
Formy zaliczenia
- Praca w grupach
- Rozwigzywanie zadan Prace kontrolne (pisemne/ustne)

Przygotowanie scenariusza lekcji oraz
Kolokwium pisemne
Podstawowe kryteria oceny

Student otrzymuje zaliczenie na podstawie

- frekwencji i aktywnosci na zajeciach — 20%

- zaliczenia prac domowych i kolokwiéw — 20%

- wykonania pracy zaliczeniowej (scenariusz zaje¢) — 30%
- zaliczenia kolokwium koncowego — 30%

Sposéb weryfikacji zatozonych efektow ksztatcenia
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zaktadany efekt Analiza tekstow z

ksztalcenia Dyskusja Rozwigzywanie zadan Praca w grupach dyskusja - Prezentacje
Wiedza
K_WO03 X X X X X
K_WO07 X X X X X
K_WO08 X X X X X
K_W18 X X X X X

Umiejetnosci

K_UO01 X X X X X
K_U03 X X X X X
K_U12 X X X X X
K_U15 X X X X X
K_U17 X X X X X
K_U18 X X X X X
Kompetencije
K_KO01 X X X X X
K_KO03 X X X X X
K_K04 X X X X X

Okreslenie przedmiotéw wprowadzajacych wraz z wymogami wstepnymi

A. Wymagania formalne
Warunkiem uczestnictwa w zajeciach jest wybdr specjalno$ci nauczanie jezyka rosyjskiego na specjalistycznych kursach jezykowych.

B. Wymagania wstepne
Znajomos¢ jezyka rosyjskiego na poziomie umozliwiajgcym realizacje zatozonych efektow ksztatcenia.
Cele ksztalcenia

- zapoznanie studentoéw z zagadnieniami z zakresu metodyki nauczania jezykow obcych na kursach specjalistycznych
- przygotowanie do pracy nauczyciela jezyka rosyjskiego,
- rozwijanie kompetencji komunikacyjnych,
- rozwijanie sprawnosci jezykowych, ze szczegdinym uwzglednieniem pracy ze stownictwem
Tresci programowe

Podstawy nauczania jezyka rosyjskiego na kursach specjalistycznych; specyfika nauczania i uczenia sie oséb dorostych. Rodzaje
firm. Zarzadzanie firma: stanowiska, struktura. Dobér personelu. Etykieta, dress-code. Stanowisko menedzera. Dziatania
marketingowe firmy. Cele marketingu i reklamy. Rodzaje reklamy. Analiza wybranej kampanii reklamowej. Samodzielna
prezentacja przygotowanej reklamy.

Wykaz literatury

A. Literatura wymagana do ostatecznego zaliczenia zaje¢ (zdania egzaminu):

A.1. wykorzystywana podczas zaje¢

1. A. Bogdanowa, A. Starosciak, Marketing po rosyjsku dla Polakéw, Olsztyn 1993.

2. A. AknwmHa, O. KaraH, Yuumcs yuntb: [Ins npenogaeaTtens pycckoro A3blka kak MHoctpaHHoro, Mockaa, 2002.
3. G. Zietala, Nauczanie rosyjskiego jezyka biznesu na studiach rusycystycznych, Rzeszéw 2004.

4. G. Zietala, Interkulturowa komunikacja ustna w polsko-rosyjskiej firmie, Rzeszéw 2006.

5. L. Fast, M. Zwolinska, Biznesmeni méwig po rosyjsku, cz. 1-3, Warszawa 2010.

6. H. Fuchsel, Korespondencja w firmie, Warszawa 2013.

7. N. Bondar, S. Chwatow, Biznes-kontakt, Warszawa 2014.

8. A. Strmiska-Mietlinska, Rosyjska korespondencja handlowa, Warszawa 2014

9. P. Kapusta, Polsko-rosyjski stownik biznesu. Media Reklama Marketing Zarzgdzanie, Krakow 2015.

10. J. Siskind, Rosyjski jezyk w biznesie, Warszawa 2015.

11. E. Stefanska, W $wiecie biznesu, Warszawa 2016.

A.2. studiowana samodzielnie przez studenta

1. http://www.pushkin.institute/education/do/programmy/detail. php?ELEMENT_ID=1035

2. http://www.studfiles.ru/preview/6311455/

B. Literatura uzupetniajgca

1. C. NNebeguHckun, I1. Fepbuk, MeTognka npenogaBaHUs PycCKOro sidblka kak MHOCTpaHHoro. YyebHoe nocobue, MuHck
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2011.

2. M. Katuza, Rosyjski jezyk prawniczy w 40 lekcjach, Warszawa 2011.

3. L. Klobukowa, I. Michatkina, S. Chawronina i in., Jezyk rosyjski w sferze biznesu, Warszawa 2012.

4. 1. XypaeneBa (o1B. Peg.), H. VicaeB 1 gp., TecToBbIn NpakTUKyM MO PyCCKOMY 5i3biKy AeroBOro obuieHuns. busHec.
Kommepuus. CpegHuin ypoeHb, Mocksa 2013.

5. M. KanvnHoBckasi n ap., TeCToBbIN NPaKTUKyM MO PyCCKOMY S13blKy AernoBoro obuieHus. busnec. Kommepuus.
BHelHeToprosas gesitenbHocTb. basoBbii ypoBeHb, Mocksa 2013.

6.T.CkopukoBa, BcTpeuun, neperosopsbl, nepenucka: busHec-kypc no pycckomy s3biky, Mocksa 2017.

7. G. Ojcewicz (red.), Polsko-angielsko-francusko-niemiecko-rosyjski podreczny stownik administracji, Warszawa: WSZP
2008.

8.G.Ojcewicz (red.), Polsko-biatorusko-litewsko-rosyjsko-ukrainski podreczny stownik administracji, Warszawa: WSZP
2009.

9. P. Kapusta, Stownik polsko-angielsko-rosyjski marketingu, reklamy, zarzadzania, Krakéw 2015.

Kierunkowe efekty ksztatcenia Wiedza
H1A_WO03 H1A_W07 H1A_W08 H1A_W18 H1A_U01 K_WO03, K_W07, K_W08, K_W18
H1A_UO03 H1A_U12 H1A_U15 H1A_U17 H1A_U18 Student:
H1A_KO01 H1A_K03 H1A_K04 H1A_KO05 H1A_K06 - Ma uporzadkowang wiedze filologiczng w zakresie nauki o jezyku i jego akwizycji,

oraz literaturze i kulturze (K_WO03),

- Zna i rozumie terminologie specjalistyczng oraz ma uporzgdkowang wiedze
szczego6towg o komunikacji jezykowej oraz strategiach komunikacyjnych i kulturze
jezyka (K_WQ7),

- Ma wiedze o powigzaniach filologii z innymi naukami humanistycznymi oraz
pokrewnymi (K_W08),

- Ma uporzadkowang wiedze szczegdtowg w zakresie wybranej specjalnosci
wiasciwej dla kierunku filologia rosyjska (K_W18).

Umiejetnosci

K U01, KUO03, KU12, KU15, KU17, KU18

Student:

- Potrafi zdobywaé, selekcjonowaé, analizowac i utrwala¢ wiedze z wykorzystaniem
réznych zrédet w sposoéb uporzadkowany i systematyczny (K_U01),

- Umie samodzielnie zdobywaé wiedze i rozwija¢ swoje umiejetnosci badawcze
kierujac sie wskazéwkami opiekuna naukowego ( K_UO03),

- Komunikuje sie w jezyku ojczystym i jezyku kierunkowym, czyli rosyjskim, z
zastosowaniem profesjonalnej terminologii wtasciwej dla nauk humanistycznych
(K_U12),

- Ma umiejetnosci jezykowe w zakresie jezyka rosyjskiego, zgodne z wymaganiami
okreslonymi dla poziomu przynajmniej C1 Europejskiego Systemu Opisu
Ksztalcenia Jezykowego (K_U15),

- Stosuje profesjonalng terminologie metodyczng w komunikacji w jezyku polskim i
rosyjskim (K_U17),

- Ma profesjonalne umiejetnosci w zakresie wybranej specjalnosci wiasciwej dla
kierunku filologia rosyjska (K_U18).

Kompetencje spoteczne (postawy)

K K01, K K03, K K04, K K05, K K06,

Student:

- Ma $wiadomos$¢ zakresu swojej wiedzy filologicznej i umiejetnosci fachowych oraz
rozumie potrzebe dalszego, ciagtego rozwoju wiasnych kompetencji (K_KO01),

- Potrafi wykonywa¢ dziatania zespotowe, wykazujac zdolnosci adaptacyjne do
wymogow rynku pracy, a takze umiejetnosci i kompetencje w zakresie wybranej
specjalnosci, warunkujace skuteczno$¢ zachowan oraz wtasciwg komunikacje w
réznych sytuacjach interpersonalnych i zawodowych (K_K03),

- Jest gotowy do podejmowania wyzwan zawodowych; wykazuje aktywnosé,
podejmuje trud i odznacza sie wytrwatoscig w realizacji indywidualnych i
zespotowych dziatan profesjonalnych (K_KO04),

- Dostrzega i formutuje problemy moralne i dylematy etyczne zwigzane ze
$rodowiskiem zawodowym; poszukuje optymalnych rozwigzan, postepuje zgodnie z
zasadami etyki (K K05),

- Ma przekonanie o wadze zachowania sie w sposéb profesjonalny, refleksji na
tematy etyczne i przestrzegania etyki zawodowej (K K06).
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Nauczanie jezyka rosyjskiego w branzy zarzgdzanie i marketing #8.0.10037 @

Sylabusy - Centrum Informatyczne UG UNIWERSYTET GDANSKI

Kontakt

tatiana.kopac@ug.edu.pl
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