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Nazwa jednostki prowadzacej przedmiot

Zaktad Pragmatyki Komunikacji i Dydaktyki Jezyka Rosyjskiego

Studia

wydziat kierunek

poziom| drugiego stopnia

Wydziat Filologiczny Filologia rosyjska

formal| stacjonarne

specjalnosciowy

L jezyk-kultura-media

specjalizacja| wszystkie

Nazwisko osoby prowadzacej (os6b prowadzacych)

prof. UG, dr hab. Zanna Stadkiewicz; dr Marcin Trendowicz; dr Marta Noifiska

Formy zajeé, sposoéb ich realizacji i przypisana im liczba godzin Liczba punktow ECTS

Formy zajec¢

Cw. warsztatowe
Sposéb realizacji zajec

zajecia w sali dydaktycznej
Liczba godzin

Cw. warsztatowe: 10 godz.

2

Termin realizacji przedmiotu

2022/2023 zimowy

Status przedmiotu

fakultatywny (do wyboru)

Jezyk wyktadowy

rosyjski

Metody dydaktyczne

«analiza zagadnien i analiza tekstéw z dyskusjg
~analiza przypadkéw

*prezentacja multimedialna z dyskusjg

*metoda aktywizujgca — dyskusja dydaktyczna
«dyskusja problemowa, ,burza mézgéw”
*metoda projektowa

Forma i sposoéb zaliczenia oraz podstawowe kryteria oceny lub
wymagania egzaminacyjne

Sposéb zaliczenia

Zaliczenie na ocene
Formy zaliczenia

- ustalenie oceny zaliczeniowej na podstawie ocen czastkowych
otrzymywanych w trakcie trwania semestru.
Podstawowe kryteria oceny

Student otrzymuje zaliczenie na podstawie:

obecnosci na zajeciach i czynnego udziatu w éwiczeniach, systematycznego i
samodzielnego przygotowywania w formie ustnej i/lub pisemnej zagadnien wskazanych
przez prowadzacego. Ocena kofncowa przedmiotu: 30% aktywny udziat w zajeciach;
70% $rednia ocen z projektow.

Sposob weryfikacji zatlozonych efektow ksztatcenia
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i ian i . * metoda )
zakladany efekt ) ana“.za Zaga(fmen ! . ) : pr.ezen.tacja aktywizujaca — " dyskusja .
ksztalcenia analiza teks.tow z |+ analiza przypadkow multlmedla.lna z dyskusja problem’owz’:\, ,burza |+ metoda projektowa
dyskusia dyskusja dydaktyczna mézgow”
Wiedza
K_WO01 X X X X X X
K_WO07 X X X X X X
K_WO08 X X X X X X
K_W11 X X X X X X
K_W13 X X X X X X
Umiejetno$ci
K_U01 X X X X X X
K_U07 X X X X X X
K_U08 X X X X X X
K_U15 X X X X X X
Kompetencje
K K01 X X X X X X
K_K02 X X X X X X
K_KO05 X X X X X X

Okreslenie przedmiotow wprowadzajacych wraz z wymogami wstepnymi

A. Wymagania formalne
Wybér specjalnosci: Jezyk-Kultura-Media

B. Wymagania wstgpne
Znajomos$¢ jezyka rosyjskiego na poziomie min. B2; podstawowa wiedza filologiczna z zakresu komunikacji medialne;.
Cele ksztatcenia

Zapoznanie studentéw z wiedzg na temat mechanizmdw kreowania wizerunku oraz ksztatcenie podstawowych umiejetnosci analizy i tworzenia
wizerunku miasta, firmy, marki oraz postaci.
Tresci programowe

Historia i wspotczesnos$é imagologii, image a osobowos$¢ jezykowa, skladowe wizerunku, model opisu wizerunku osoby publicznej, analiza
wizualnych i werbalnych technik kreowania wizerunku.
Tozsamos$¢ a wizerunek (miasta/ firmy / marki).
Pozadany wizerunek jako cel strategii tozsamosci miasta/ firmy / marki.
Dziatania marketingowe i PR w ksztattowaniu wizerunku miasta / firmy / marki.
Bariery w ksztattowaniu wizerunku, zmiany wizerunku.
Autoprezentacja — jej zrédia i funkcje, strategie i taktyki autoprezentacyjne.
Wizerunek polityczny — tworzenie i zarzgdzanie wizerunkiem; wizerunek przywddcy, pierwsze wrazenie; niewerbalne elementy interakgcji; podstawy
mowy ciata. Kreowanie negatywnego wizerunku (tzw. czarny PR).
Studium przypadku: wizerunek wybranej osoby publicznej w mediach, literaturze.
Przemoéwienia (blogi) jako przyktad tworzenia wiasnego wizerunku.
Aspekty praktyczne imagologii, zastosowanie wiedzy teoretycznej w tworzeniu wizerunku (projekt).
Wykaz literatury

A. Literatura wymagana do ostatecznego zaliczenia zaje¢ (zdania egzaminu):

A.1. wykorzystywana podczas zaje¢

Bednarek H., Sztuka budowania wizerunku, t6dz 2005

Biatopiotrowicz G., Kreowanie wizerunku w biznesie i polityce, Wyd. Poltext, Warszawa 2009.
Degen U., Sztuka nawigzywania pierwszego kontaktu, GWP, Gdansk 2004.

Kaye E., Jak sie wypromowac¢ w kazdej sytuacji?, Warszawa 2007

Krolik G., Autoprezentacja, Wyd. Akademii Ekonomicznej, Katowice 2004.

Leary M., Wywieranie wrazenia na innych. O sztuce autoprezentacji, Gdansk 1999.

tebkowski M., E-wizerunek. Internet jako narzedzie kreowania image u w biznesie, Gliwice 2009.
Mouenuos I'.I". Umugkenorus. Mockea 2000.

CasueHko J1.B, Umupxenorus. https://www.studmed.ru/view/savchenko-lv-imidzhelogiya 576297e9cf5.html
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LWenenb B.M. Umngx. Kak HpaBuTbcs niogsm. Mocksa 2002.

A.2. studiowana samodzielnie przez studenta

PeueBon nmunax: yaebHo-meToamy. nocobue / coct. E.B. OceTtpoBa, KpacHosipck 2012,
http://medialing.spbu.ru/upload/files/file_1394719799_2812.pdf

Gross K., Stone J., Kobieta sukcesu, jak dobra¢ garderobe by zdoby¢ i utrzyma¢ posade, Muza, Warszawa 2005
Gross K., Stone J., Mezczyzna sukcesu, jak dobra¢ garderobe by zdoby¢ i utrzymac¢ posade, Muza, Warszawa 2005.

B. Literatura uzupetniajaca
Badzmirowska- Mastowska K., Wizerunek — czyli kogo i jak pokazywac¢ w telewizji, TVP, Warszawa 2008.
Budzynski W., Zarzadzanie wizerunkiem firmy, Warszawa 2002
Cenker E., Public relations, Poznan 2002
Cialdini R.B., Wywieranie wptywu na ludzi, GWP, Gdansk 2002
Huber K., Image, czyli jak by¢ gwiazda na rynku, Bussines Press, Warszawa 1994
Levine M., Partyzanckie PR w Internecie, Placet, Warszawa 2003
Mosty zamiast muréw. Podrecznik komunikacji interpersonalnej, pod red. J. Stewarda, Warszawa 2002
Mozliwosci i ograniczenia w kreowaniu wtasnej atrakcyjnosci interpersonalnej, pod red. Elzbiety Stojanowskiej, Warszawa 2002
Stanowicka-Traczyk, Ksztattowanie wizerunku miasta na przyktadzie miast polskich, Bydgoszcz 2008.
Bonkosa B.B. mngxxenorus, Ctasnononb 2005.
I'ypeswnu MN.C. MNMpuknioveHnsa nMmaKa: TEXHOOMMSA Co34aHns TeneBu3noHHOro obpasa 1 napagokcel ero BocnpuaTtns. Mocksa 1991.
mnpx nuagepa. MNenxonornyeckoe nocobue anst nonutmkos, Mocksa 1994.
Hedepnosa U., Bnacosa E., A n mon nmmmx, Mocksa 1997.
MaHactok, A.KO. Bam HyxeH nmugxmerikep? Unu o Tom, Kak cosgasaTb cBon nmumk. Mocksa 2000.
MepenbirnHa, E.B. Ncuxonorus ummnaxa: yyebHoe nocobue. Mocksa 2002.

Kierunkowe efekty ksztatcenia Wiedza

K_WO01 - Ma pogtebiong wiedze o specyfice przedmiotowej i metodologicznej
filologii.

K_WO07 - Ma uporzadkowang, pogtebiong szczegotowa wiedze w zakresie wybranej
specjalnosci wtasciwej dla kierunku filologia rosyjska.

K_WO08 - Ma pogtebiong wiedze o powigzaniach filologii z innymi naukami
humanistycznymi oraz spotecznymi, pozwalajaca na integrowanie perspektyw
wiasciwych dla kilku dyscyplin naukowych.

K_W11 - Zna i rozumie zaawansowane metody badawcze oraz narzedzia warsztatu
filologa.

K_W13 - Ma pogtebiong wiedze o kompleksowej naturze jezyka rosyjskiego, o
historycznej zmiennosci jego znaczen, a takze wiedze na temat odmian
wspotczesnej komunikacji Rosjan.

Umiejetnosci

K_UO01 - Potrafi samodzielnie wyszukiwac, analizowac, oceniac, selekcjonowac i
integrowaé wiedze z wykorzystaniem réznych zrodet zgodnie ze wskazéwkami
opiekuna naukowego oraz formutowac na tej podstawie krytyczne sady.

K_UO07 - Posiada umiejetno$¢ formutowania opinii krytycznych o wytworach kultury,
w tym przede wszystkim kultury rosyjskiej na podstawie wiedzy naukowej i
doswiadczenia oraz umiejetnos¢ prezentacji opracowan krytycznych w réznych
formach.

K_UO08 - Definiuje, objasnia i stosuje poprawnie w mowie i piSmie pogtebione
zagadnienia wiasciwe dla jezykoznawstwa, literaturoznawstwa i nauk pokrewnych w
pracy nad wybranymi tematami w jezyku polskim i rosyjskim.

K_U15 - Potrafi wspotdziata¢ i pracowaé w grupie, przyjmujac w niej rézne funkcje.

Kompetencje spoteczne (postawy)

K_KO01 - Ma $wiadomos¢ zakresu swojej wiedzy filologicznej oraz powigzania jej z
wiedzg z zakresu dyscyplin pokrewnych.

K_KO02 - Ma swiadomos$¢ swoich umiejetnosci fachowych i rozumie potrzebe
ciagtego dazenia do rozwoju wiasnych kompetencji w zakresie
ogdlnohumanistycznym, jak tez kompetencji personalnych i spotecznych.

K_KO05 - Wykazuje gotowo$¢ do dziatania na rzecz integraciji kultur, realizuje w tym
zakresie projekty samodzielne lub grupowe, nawigzuje kontakty z instytucjami
kultury.

Kontakt
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Kreowanie wizerunku #8.0.10044 @

Sylabusy - Centrum Informatyczne UG UNIWERSYTET GDANSKI
Dziat Ksztatcenia

zanna.sladkiewicz@ug.edu.pl
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